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midores, mientras que otros avisos de escaso mérito técnico quiza
resultaran atractivos y exitosos con la audiencia. Aunque muy co-
mun entre los creativos publicitarios, en el caso de los argentinos
esta disyuntiva se complicaba por la infancia de la profesion y por-
que s6lo una década atras importaban avisos del exterior ponien-
do en duda la creatividad local. El dilema no era sencillo pero la
mayoria de los expertos coincidia en que la publicidad no era un
fin en si mismo, sino un instrumento cuyo objetivo era vender.
Avisos publicitarios que podian ser admirados en exhibiciones y
galerias no tenian valor si no conquistaban a los consumidores
que los vefan en una revista o en la calle.

Mis alld de estos debates técnicos y artisticos, la mayoria de los
creativos elogiaron la publicidad de los anos cuarenta y cincuen-
ta por capitalizar inteligentemente las transformaciones sociales,
econémicas y culturales de la época. Los publicitarios incrementa-
ron la propaganda en la via publica siguiendo el proceso de urba-
nizacién, adoptaron el humor en medio del auge de las revistas de
historietas y privilegiaron las imagenes para captar rapidamente la
atencion de la audiencia en un contexto donde la vida cotidiana
era cada vez mds ajetreada. Mas atin, a través del afiche a la vista
de todos, del mensaje sencillo y del énfasis en la calidad y el precio
de los productos por sobre el prestigio adquirido, la publicidad
se hizo eco de dos de los cambios histéricos mds notables de me-
diados del siglo XX: el avance de la cultura de masas vy el igua-
litarismo social. Asi como algunos rechazaron las consecuencias
de estos cambios en el Ambito de la pub]i(:ida(l, muchos otros las

resistiecron en la vida misma.

“. o
4. “¢CGomo un basurero va a estar
a nuestra altura?”

Las ansiedades de las clases media y
alta frente al trabajador consumidor

En su popular columna del diario El Mundo, Roberto
.~\~rlt r(‘[rfltr') con perspicacia y originalidad la vida cotidiana de los
anos treinta en Buenos Aires. Fn “La tristeza del sibado inglés”
:Ar[r reflexiona sobre la vida cotidiana de los sectores de me[.mr{rsj
HIGresos y describe un fin de semana tipico “sin plata, sin tener a
donde ir y sin ganas de ir a ninguna parte”. El escritor recuerda
con detalle que:

Caminaba yo un sibado... cuando por la vereda opues-
ta, por la vereda del sol, vi a un empleado, de espaldas
encorvadas, que caminaba despacio llevando de 1a mano
a una criatura de tres anos. [...] Y de pronto tuve la vi-
sion de la sala de una casa de inquilinato, v la madre
de la criatura una mujer joven, arrugada pn‘r las penu-
rias, planchando los cintajos del sombrero de la nena.
El hombre caminaba despacio. Triste. Aburrido. Yo vi
en ¢l el producto de veinte anos de garita con catorce
horas de trabajo v un sueldo de hambre, veinte anos de
privaciones, de sacrificios estiipidos v del sagrado terror
de que lo echen a la calle.*? ‘

Para Arlt, la apesadumbrada familia de la historia encarnaba de
manera emblemitica una existencia marcada por la explotacién
v la falta de satisfacciones, una vida sin distracciones. Casi dos dé-
cadas mas tarde, sin embargo, los titulos de los diarios reportaban
una realidad completamente distinta: la monotonia, el aburri-
miento y la falta de dinero que habian caracterizado el tiempo
libre de los sectores de menores ingresos era cosa del pns:ldo..
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“Buenos Aires se divierte”, anunciaba en 1947 la revista Aqui Estd,
en un articulo que detallaba el récord de espectadores en cines,
conciertos, carreras y otros eventos deportivos; los millones de
visitantes al zoolégico, los parques v las piletas publicas; las aglo-
meraciones en las calles comerciales y las hordas de turistas en la
costa argentina.®! La imagen dc esas multitudes disfrutando del
tiempo libre dejé una impresién perdurable en Félix Luna, un
testigo incisivo que anos mis tarde afirmé:

[Los altos salarios] daban a la gente un poder adquisiti-
vO nuevo, magico. que se ejercitaba en la adquisicion de
muchas cosas antes vedadas. En no pocos casos s¢ tra-
taba de elementos innecesarios: prendas de vestir para
paquetear, artefactos de menaje prescindibles o poco
prdcticos y sobre todo diversion: diversién en todas sus
formas. desde cine hasta bailongos.*”

La ropa nueva y las entradas al cine que Luna consideraba pres-
cindibles fueron formas de consumo masivo que conectaron el
ideal peronista de justicia social —sélidamente anclado en progra-
mas gubernamentales— con ¢l acceso al mercado. Asi, la propa-
ganda oficial celebraba la nueva buena vida de los sectores de me-
nores ingresos con estadisticas que median la felicidad colectiva
en relacion con el mimero de entradas a partidos de fiitbol y la
cantidad de trajes que un asalariado podia costear.”" Mas original
atin fue el hecho de que por, primera vez, el gobierno recono-
ciera que tener tiempo y dinero para actividades recreacionaics y
para el consumo era un derecho legitimo e inalienable. En 1947,
por ejemplo, un decreto que regulaba precios y descuentos en
las entradas de cine consideraba que el entretenimiento era una
necesidad bdsica v que, en tanto tal, su acceso era indispensable
para el bienestar de todas las clases sociales.”™

Mientras ¢l pleno empleo, el salario minimo negociado a tra-
vés de convenios colectivos de trabajo, el aguinaldo y ¢l congela-
miento de los alquileres aumentaron el ingreso disponible de los
trabajadores, otras medidas como las vacaciones pagas, los nuevos
feriados, la aplicacién de la jornada laboral de ocho horas v el
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sdbado inglés —que liberaba a los trabajadores después del medio-
dfa— garantizaron mayor tiempo libre. Tanto es asi que muchos
industriales se quejaban del creciente absentismo en las fibricas y
de la préctica comiin del “lunes criollo”, por la cual eran cada vez
mas los obreros que no retornaban a las actividades laborales los
dias lunes, debido a las fiestas, las salidas y hasta los viajes fuera de
la ciudad realizados los fines de semana.**

Si bien el absentismo laboral fue materia de preocupacion, la
creciente participacién de los trabajadores en la cultura de consu-
mo tuvo repercusiones ain mis profundas entre las clases media
y alta urbanas. Estas conformaban un grupo socialmente hete-
rogéneo con distintos niveles de ingresos y educacion integrado
por terratenientes, industriales, comerciantes, profesionales, aca-
démicos, amas de casa y otros individuos que, por lo general, se
desempenaban en ocupaciones no manuales. A pesar de sus dife-
rencias, muchos miembros de este grupo compartian la opinion
de que la nueva participacion de los trabajadores ¢n la cultura co-
mercial era una amenaza a su identidad y a sus privilegios de clase.
Esta posicion tenia casi siempre un fuerte componente antipe-
ronista, va que muchos sectores consideraban que cl peronismo
era el principal promotor de los cambios sociales, econémicos y
culturales que atentaban contra sus privilegios histéricos y que era
ademas el instrumento movilizador de los “cabecitas negras” —ex-
presion peyorativa con que denominaban a los migrantes internos
y los seguidores de Per6n—"*" A pesar de que este argumento co-
necta a los sectores medios y a las elites con el antiperonismo, no
necesariamente implica que todos los individuos de clase media
y alta fueran antiperonistas, ni que todos los obreros y migrantes
internos fueran peronistas. Sin embargo, este capitulo demuestra
la existencia de una evidente correlacién entre clase e identidad
politica. De hecho, algunos historiadores han remarcado los efec-
tos social y politicamente divisores del peronismo afirmando que
la emergencia de una identidad de clase media fue el resultado de
una estrategia adoptada por sectores sociales ansiosos por distan-
ciarse del peronismo y distinguirse de sus seguidores.”™

Aun asi, los efectos disruptivos del nuevo consumidor obrero
excedieron las tensiones entre peronistas y antiperonistas. Este
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capitulo lo pone de manifiesto al explorar las ansiedades de las
clases media vy alta, causadas por la nueva participacion de los
sectores de menores ingresos en la cultura de consumo urbana.
En el imaginario colectivo, el consumidor de clase trabajadora
fue sinénimo de la pérdida del monopolio fisico y simbélico de
pricticas de consumo sobre las que las clases media y alta creian
tener un derecho exclusivo. De este modo, el consumo se convir-
ti¢ en una arena de conflicto por la distribucion y apropiacion de
objetos y espacios y de sus significados. La inesperada y numero-
sa presencia de trabajadores en comercios, restaurantes y cines
tradicionalmente frecuentados por los sectores medios y altos in-
fringi6 ideales tradicionales de distincién y estatus social y suscito
mordaces acusaciones de emulacion y vulgaridad. Confrontados
con los nuevos consumidores, los sectores medios resintieron la
potencial confusién entre clasesy temieron su propia inhabilidad
para diferenciarse de forma irrefutable de los “intrusos”.

LA “INVASION” DE LOS ESPACIOS URBANOS DE CONSUMO

En 1947, en un mea culpa por la concepcion de los porteios de
la ciudad como un “feudo amurallado”, el escritor y periodista
Rodolfo Taboada expresé la frustracion de las clases privilegiadas
de Buenos Aires ante la llegada masiva de migrantes internos en
biisqueda de trabajo en la ciudad. Taboada manifesto:

Los del centro comenzamos a sentirnos desposeidos. Y
celosos. Como si esas calles “nuestras” fueran invadidas
por extranjeros. Sentimos que el aluvion nos borraba
del mapa ciudadano. Que nos dilufamos en la multitud
pmtcifonne.”'“

La percepcion de los trabajadores del interior como “invasores”
de las grandes ciudades, como “intrusos” sociales y culturales
se hizo claramente manifiesta el 17 de octubre de 1945, cuan-
do multitudes marcharon a la Plaza de Mayo para demandar la
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libertad de Perén, quien habia sido encarcelado por el gobierno.
Relatos sobre ¢l evento, que los peronistas canonizaron como el
acto fundacional del peronismo, remarcaron que ese dia los sec-
tores sociales de los suburbios habfan literalmente “tomado” el
centro de Buenos Aires.*™ Julio Cortdzar articulé esta percepcion
en “Casa tomada” (1951), una de las mds notables metiforas de
las sensaciones de ataque, desplazamiento y extranamiento expe-
rimentadas por las clases media y alta ante las masas trabajadoras
movilizadas por el peronismo. En la historia, usurpadores ano-
nimos e invisibles invaden progresivamente distintas partes de la
casa de dos hermanos que se ven, al final, forzados a huir dejando
sus pertenencias y dinero. Como una alegorfa de la dislocacion
social y espacial de las clases acomodadas, la “casa tomada” es un
poderoso simbolo de la desorientacion de esos sectores ante un
momento de cambio social inico que no podian comprender y
sobre el que tampoco podian influir.*”

Después de la confusion y la sensacién de despojo del espa-
cio urbano causadas por la movilizacién inicial del peronismo,
la “apropiacién” de las ciudades se torné masiva, continua y per-
manente. Buenos Aires pasé de 3 457 000 habitantes en 1936 a
4618 000 en 1947. Ese afio, el 17% de la poblacién del pais migré
de sus provincias de origen y el 68% de los migrantes se establecio
en Buenos Aires.”* Las elites urbanas ya se habian enfrentado con
“hordas hostiles y fordneas” a fines del siglo XIX debido a la llega-
da masiva de inmigrantes europeos, a quienes los sectores locales
mads criticos identificaron como una fuerza social amenazadora y
promotora del desorden y la criminalidad. Sin embargo, a pesar
de su “peligrosidad”, estas multitudes estaban “contenidas” fisica-
mente en barrios, conventillos y espacios de sociabilidad y trabajo
bien determinados.®

Por el contrario, tanto Taboada como los portefios de clase me-
dia y alta interpretaron la llegada de los migrantes del interior a
mediados del siglo XX como la pérdida de su hasta entonces in-
discutido monopolio sobre Buenos Aires, y la consecuente trans-
formacién de la ciudad en un ente impersonal e indescifrable.
Los sentimientos de invasion y de estar “ahogado en una marea
humana” eran mds agudos los fines de semanay en la zona céntri-
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ca de la ciudad, donde estaban localizados teatros, cines, tiendas,
restaurantes, bares y cafeterias. Las estadisticas ayudan a contex-
tualizar estos sentimientos. En enero de 1940, por ejemplo, el
niimero mensual de asistentes a teatros y cines fue de 1 607 392
personas, siete afios mds tarde la audiencia crecié a 3 147 473. En
1952, el promedio mensual de asistentes s6lo al cine fue de casi
5 millones de personas. Estos mismos nimeros caracterizaron el
auge de otros entretenimientos como el boxeo y el fiitbol, los con-
ciertos, el hipédromo y hasta el zoologico.*

Las atiborradas calles comerciales de Buenos Aires reflejaban los
profundos cambios sociales y econémicos ocurridos durante el

peronismo.
Fuente: Gentileza del Archivo General de Ia Nacién.
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Si para el gobierno y sus seguidores estas estadisticas eran un sig-
no de prosperidad econémica y dicha social, los antiperonistas
mas recalcitrantes las utilizaron en cambio para criticar los patro-
nes de consumo de los sectores trabajadores, a los que censuraban
acusindolos de cortoplacismo y superficialidad. En 1950, el editor
del Atlantic Financial Serviceafirmaba en un reporte confidencial:

Muy poco del ingreso de los obreros va a mejoras per-
manentes. Cientos de millones se gastan en carreras de
caballos y juego; de la noche a la manana han aparecido
una gran cantidad de bares y cabarets que apuntan a
capataces y mecanografas. ..’

Muchos otros detractores criticaron sobre todo la atraccién que
las grandes ciudades, en tanto focos de abundancia y diversién,
ejercian sobre los sectores de menores ingresos. La prensa, por su
parte, contribuyé activamente a la difusion de esta caracterizacién
retratando la vida urbana como préspera y excitante, a la vez que
advertia sobre los “cantos de sirena” y la idealizacién de las ciuda-
des. De hecho, la propaganda oficial, los medios y las historias de
migrantes que se habian instalado en Buenos Aires la exaltaban
como una quimera “abierta a todos los hombres de buena volun-
tad, un paraiso de libertad”.**

Mis alld de las historias de inocencia y seduccién que circulaban
en la prensa, cabe sefalar que la mayoria de los migrantes evalua-
ron cuidadosamente el traslado a la ciudad. Por ejemplo, en un
estudio conducido a fines de la década de 1950 y principios de los
anos sesenta entre migrantes provenientes de la provincia de San
Luis que se habian instalado en Buenos Aires durante el peronis-
mo, los entrevistados manifestaron que la falta de puestos de tra-
bajo bien pagos habia sido la principal razén para probar suerte
en la gran ciudad. Mientras en sus lugares de origen los derechos
laborales no se respetaban debidamente y las jornadas eran largas
y pesadas, especialmente en el caso de las tareas rurales, la ciudad
era sinénimo de trabajo estable y bien remunerado, tiempo libre
y entretenimiento. De hecho, los entrevistados expresaron su de-
cepcion con la vida pueblerina, monétona y aburrida, y afirmaron
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que las perspectivas de diversion y consumo habifm desempcﬁaflo
un papel importante en la motivacion por experimentar un estilo
de vida urbano. No es sorprendente, entonces, que el 65% de los
trescientos trabajadores entrevistados mencionara el cine como

su salida preferida.®

Todo tipo de actividades y espacios de diversion y esparcimiento
alcanzaron un auge inusitado durante ¢l peronismo.
Fuente: Gentileza del Archivo General de Ia Nacion.

Mientras los trabajadores disfrutaban de las compras y las activida-
des recreacionales, la vida cotidiana en la ciudad se torné cada vez
mas incomoda, cadtica, impredecible y desorganizada. En 1946, la
revista Mucho Gusto ilustré claramente los nuevos inconvenientes
de la vida urbana en un articulo titulado “Buenos Aires: La ciudad
de los habitantes que estin en fila y esperan”.*" Esperas y demo-
ras se hicieron comunes en restaurantes, negocios y cines; largas
colas eran necesarias para abordar trenes, subtes y colectivos ates-
tados de pasajeros; parques y piletas piiblicas estaban at?arrota-
dos v muchos articulos de primera necesidad se encarecieron y
hasta solian escasear por la creciente demanda. En este contexto,
la congestién v los ritmos alocados impregnaron todo tipo de
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representaciones de la ciudad. En esos afios, por ejemplo, los di-
rectores de cine comenzaron a utilizar planos cortos, técnicas de
montaje y diferentes efectos visuales y sonoros que mostraban a la
ciudad como un ente frenético desbordado por peatones, medios
de transporte, ruidos y movimiento, y marcado por la ansiedad y
la inestabilidad.*”

Nerviosismo, desasosicgo e insatisfaccién son, efectivamente,
los sentimientos evidentes en un articulo de la revista Rico Tipo
que en tono humoristico describe un sibado a la noche en Bue-
nos Aires como el “martirologio porteno”. Segiin el autor, los pro-
blemas comenzaban al llegar a un cine del centro donde:

Usted se zambulle heroicamente en el proceloso mar
humano que pugna por sacar entradas en la boleteria.
Empuja, forcejea, ataca, se defiende, brama, transpira,
avanza, maldice, lucha, adelgaza, cincha... jy llegal Y
cuando llega resulta que no hay mas localidades.

Sin embargo, con una “coima” se consiguian asientos, aunque la
ubicacién era mala y la pelicula ya habia comenzado. Después lle-
gaba el turno del “peregrinaje” por docenas de restaurantes col-
mados, en la infructuosa biisqueda de una mesa para cenar. Can-
sado y hambriento, el portefo recalaba en la estacién de subte: el
final de su “calvario”. Alli:

Si no tiene la suerte de conquistar posiciones al borde
del andén no tomard el préximo coche, ni el otro, ni
el otro que sigue. Y si, en cambio, alcanza esa posicién
estratégica, tiene que rogar a los dioses que dispongan
las cosas de tal manera a su favor, que la portezuela del
coche venga a parar donde usted esté parado, en caso
contrario lo convertirin a usted en puré y hasta es posi-
ble que pierda usted a su esposa v deba ir a reclamarla a
la seccion policial de objetos perdidos.?™

En general, la exteriorizacién de la frustracion por los crecientes
inconvenientes de la vida urbana tuvo un tono menos humoristico.
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desde apelaciones a los pobladores rurales para que permanecie-
ran en sus provincias hasta advertencias dramdticas sobre los peli-
gros de la vida en la ciudad. Para algunos observadores, la llegada
masiva de migrantes internos a las ciudades traja aparejado un
profundo deterioro del nivel de vida —evidente en el aumento de
precios, las viviendas decrépitas e insuficientes y la inadecuada
infraestructura— con el que ellos mismos sonaban. Los criticos sos-
tenian que estos graves problemas quedaban ficilmente ocultos
detris del entretenimiento barato y fiitil que ofrecian las ciuda-
des, e idealizaban la vida en las provincias como una existencia
sin peligros ni preocupaciones, caracterizada por la libertad y la
comunién con la naturaleza, Esta es la perspectiva de un experto
en cuestiones agropef:uarias y ex diputado por el Partido Socialista,
que en 1952 afirmaba:

Buenos sueldos disimulan las dificultades. El ruido, las
luces y las diversiones completan el cuadro. El obrero
rural y el hijo de campesinos que se han incorporado a
la masa urbana han perdido, sin duda, libertad de mo-
vimiento, de espacio y de aire; pero eso no les impor-
ta: han adquirido un incremento econémico, viven la
alegria de los bares vy la sensualidad de las diversiones

faciles.”™

Algunos de los criticos de la migracion interna y del subsecuente
proceso de crecimiento urbano apuntaron a las mujeres jovenes
como las verdaderas “enemigas” de la vida en el interior que,
muchas veces, empujaban a padres y maridos a trasiudarse con
ellas a las ciudades. Sus detractores las estereotipaban como ma-
terialistas e infantiles, encaprichadas con divertirse y con la lti-
ma moda que lucian sus pares en las ciudades y mortificadas por
el trabajo rural, al que venian como una amenaza a su belleza y
femineidad. De acuerdo con esta version, las mujeres sonfaban
con la ciudad como el lugar donde podian tener una vida con-
fortable v excitante y donde podian convertirse en “mujeres mo-
dernas” —un argumento comunmente utilizado para explicar la
llegada de Eva Perén a Buenos Aires para triunfar como actriz-.
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Pero hacer realidad los sucnios no era tan sencillo. Un periodista
de Mundo Argentino reportaba el caso de una joven que escapan-
do del aburrimiento de su San Pedro natal, un verdadero “pa-
raiso” en la provincia de Buenos Aires, y persiguiendo fantasias
de “la buena vida en la capital” habia abandonado su trabajo en
la cosecha de fruta para emplearse como doméstica en la gran
ciudad. El articulo periodistico finalizaba llamando la atencién
sobre la paradoja de que la joven en cuestién habia subvertido
un famoso cuento infantil: en este caso, la princesa se habia con-
vertido en Cenicienta.*"

Los criticos no sélo culparon a los migrantes “indolentes” v
“ambiciosos” por los crecientes problemas de la vida urbana,
sino también senalaron la responsabilidad del gobierno pero-
nista. Tanto conservadores como comunistas y socialistas le re-
prochaban al peronismo el escaso planeamiento del proceso de
industrializacién y de urbanizacién y afirmaban que, en vez de
mejorar la calidad de vida en el campo, el gobierno exagera-
ba las ventajas de las ciudades y del trabajo fabril y fomentaba
un éxodo rural con serias consecuencias para la produccion
agraria. Ademds, muchos opositores senalaron que si bien el en-
tretenimiento que ofrecia la ciudad era barato, el precio de las
necesidades badsicas iba en aumento. De hecho, para muchos el
crecimiento de la participacion de los trabajadores en la cultura
de masas era un signo evidente del deterioro de las condiciones
de vida urbana. De acuerdo con el ex embajador de los Estados
Unidos en Argentina James Bruce, las multitudes en cines y ca-
feterias no eran sélo el resultado de los mejores salarios, sino
también del terrible estado de la vivienda en Buenos Aires, que
obligaba a los trabajadores a pasar su tiempo libre en espacios
publicos y comerciales.*”

Quienes contemplaban con resquemor los recientes cambios
sociales coincidian en que la vida en las ciudades habia afectado
profundamente el cardcter de sus pobladores. Para el periédico
socialista Nuevas Bases, “esa poblacién ha sido masificada, no oye,
no ve, ni siente; vive literalmente aplastada por miles de inconve-
nientes y dificultades, arriesgando a cada instante su integridad
fisica y despedazando su vida espiritual™.* El transporte puiblico
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fue un ejemplo que la oposicion utilizé para demostrar el deterio-
ro de las condiciones de vida urbanas, el aumento de conductas
socialmente inaceptables y la incompetencia del gobierno para
manejar el proceso de urbanizacién. A pesar de que el peronismo
afirmaba haber incrementado el niimero de colectivos, trenes y
subtes en todo el pais y convertido el sistema de transporte pi-
blico argentino en uno de los mds baratos del mundo, el Partido
Socialista argumentaba que el costo de los pasajes era exorbitante
y que las flotas eran insuficientes y decrépitas.?” Los socialistas de-
nunciaban que los pasajeros ponian en riesgo sus vidas diariamen-
te, en condiciones incluso peores que las del traslado de anima-
les v que las mujeres, por su parte, eran victimas de manoseos y
roces impropios en vagones y coches atiborrados. La masividad
v la despersonalizacién reinantes incitaban a la violencia, el in-
dividualismo y el egoismo en detrimento de la consideracion y
los buenos modales. Un periodista, por ejemplo, criticaba dura-
mente las comunes avalanchas de pasajeros que arremetian vio-
lentas contra mujeres, nifos y ancianos para subir al colectivo o
al tren, y lamentaba que “el codazo ha reemplazado a la gentileza
y el vigor del mis fuerte a la galanteria que es prenda de los bien
nacidos™.?™

Sin embargo, para las clases media v alta la “invasién” urbana
tuvo efectos mds graves que este tipo de inconveniencias cotidia-
nas. Segiin estos sectores, muchos de sus privilegios habian llega-
do a su fin, especialmente el trato deferencial y atento de la clase
trabajadora que actuaba, ahora, con inusitada irreverencia y de-
sacato. Reynaldo Pastor, quien habia sido diputado por el Partido
Demécrata Nacional, declaré que:

En el bajo fondo del peronismo, la soberbia, la groseria y
el desparpajo se expandieron como el reguero de aceite
sobre la placa de mdrmol. Una ola de guarangueria y
brutalidad cubrié hasta el mds remoto rincén del pais sin
respetar naday sin que nada la contuviese. El personal de
campo, la sirvienta de la casa, el repartidor de comercio,
el taxista, el guarda de tranvia o del tren, la telefonista, el
empleado piiblico, del comercio o de la industria, en las
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grandes y en las pequenas ciudades, se conducian con
altaneria e insolencia inusitadas; su lenguaje era soez y
sus gestos torpes, inamistosos y soberbios.?™

De acuerdo con esta versién, los consumidores y pasajeros de cla-
se media y alta se transformaron en un grupo “humillado, burla-
do, vejado, mendigando en vez de ordenar, sonriendo a los que
siempre le sonrieron”.? Mozos, conductores de tranvias, choferes
de colectivo, porteros y repartidores de diarios, socialmente per-
cibidos como los arquetipos del cabecita negra, eran a menudo
acusados de insultar a los pasajeros, usar lenguaje vulgar, tutear
a los clientes v acosar a las mujeres. En 1948, un periodista de Fl
Mundo denuncié el terrible servicio en un conocido restaurante
de Buenos Aires, donde los mozos ignoraban abiertamente a los
comensales y hasta habian insultado a viva voz a un cliente que se
quej6 por el destrato recibido.” En algunas ocasiones, la prensa
senalé con ironia que el gobierno controlaba, perseguia y has-
ta encarcelaba a los comerciantes que no respetaban los precios
maximos, mientras los empleados abusaban de los clientes de
manera “moral” y econémica sin recibir ningun castigo por su
conducta. Mds atin, anécdotas de mozos que cobraban de mas v
de choferes de colectivo que se quedaban con el vuelto circulaban
profusamente intensificando la afliccién de las clases media valta,
¥a que a las historias sobre la descortesia agregaban el condimento
de la deshonestidad.**

LA “MEZCLA" DE CLASES

La cultura de consumo fue ¢l escenario en el que el gobierno
peronista exhibié la democratizacién de los bienes y del entre-
tenimiento, pero también fue una arena de conflictos y resen-

timiento de clase. Para los consumidores de clase media y alta
la nueva inclusion social fue mds irritante que el maltrato y los
enganos porque significé la pérdida del acceso exclusivo a es-
pacios hasta entonces socialmente homogéncos y suscité una
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“mezcla forzada” con sectores de menores ingresos. Teobaldo
Altamiranda recordé que en esos afios, mientras trabajaba como
técnico en la base aérea de El Palomar, un capitin le habia co-
mentado furioso que habia visto al recolector de residuos de la
base en el prestigioso cine Opera de Buenos Aires. El capitdn es-
taba molesto por la “promiscuidad entre las clases”, un sintoma
del “desorden social” reinante. Cuando Altamiranda respondid
que €l no se oponia a que un humilde trabajador disfrutara de
su tiempo libre tal como lo hacian ellos, el colérico capitin le
contestd: “Pero, ¢no te das cuenta? ;Cémo un basurero va a estar
a nuestra altura? Los peronistas nos van a llevar a un estado de
anarquia”.®®

Anécdotas como la de Altamiranda se convirtieron en conven-
ciones del imaginario social de mediados del siglo XX y, con el
correr del tiempo, pasaron a ser ejemplos recurrentes de las ten-
siones sociales de aquellos afos en la memoria colectiva. Como
tales, adoptaron un contenido formulaico centrado en persona-
jes de clase media y alta exasperados por la presencia de traba-
jadores a los que consideraban “fuera de lugar”. En “La banda”
(1956), Cortdzar cuenta la historia de un hombre de clase media
que entra a un cine del centro esperando ver una pelicula de
Anatole Litvak y termina presenciando el show musical de una
banda de obreras de la empresa Alpargatas, “una de las peores
que habia escuchado en su vida™. El hombre siente rdpidamente
que “habia ahi algo que no andaba bien” cuando advierte que
la audiencia, ataviada “con lo que en Villa Crespo o en Parque
Lezama estiman elegante”, estaba integramente compuesta por
hombres y mujeres trabajadores, “elementos que no estaban en
su sitio” 2

El cine céntrico fue un escenario recurrente en historias sobre
el rencor y la confusién generados por la nueva composicién so-
cial de los espacios de la cultura comercial. Desde mediados de
la década de 1920 el cine habia sido un entretenimiento comin
entre los trabajadores, y barrios como Pompeya y La Boca con-
taban con salas donde los espectadores pagaban una entrada y
podian ver un programa de entre tres y cinco peliculas argentinas,
espariolas o mexicanas. En cambio, los cines céntricos ~muchos
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de ellos alojados en exquisitos edificios— eran mis caros y en su
programacién predominaban peliculas de Hollywood subtitula-
das.? Pero las salas céntricas eran dmbitos socialmente exclusi-
vos no sélo por los impedimentos culturales y econémicos que
automdticamente excluian a las audiencias de clase trabajadora,
sino también por el prejuicio y la discriminacion. Una anécdota
de Hipélito J. Paz, ministro de Relaciones Exteriores durante el
gobierno de Perdn, a la entrada del cine Petit Splendid en Barrio
Norte, refleja de manera paradigmaitica la exclusién social a prin-
cipios de la década del treinta:

Era domingo y frente a la boleteria esperdbamos que el
sefior Chaparra advirtiera nuestra presencia. En ese mo-
mento una muchachita morocha, de cabellos negros y
vestida con sencillez se aventuré a comprar una entrada.
Al principio, el sefior Chaparra hizo de cuenta que no
la escuchaba. La oyeron si, las otras personas que espe-
raban, lo cual la embarazé mis, pero ya estaba decidida
y repitié con voz un poquito mds alta su pedido. Abrié
la cartera, conto6 los pesos y los extendié para pagar su
entrada. Esta vez el boletero cambié su habitual sonrisa
por una expresion de fingido asombro, la miré de arriba
abajo y le dijo dejando caer cada palabra: ‘no es posible,
aqui sélo se entra por invitacién’, Ella entendié el men-
saje y se retird triste.?

Espectadores como esta joven tuvieron que esperar mds de una
década para que las barreras que les impedian entrar a cines
como el Petit Splendid se levantaran. A la par de condenar la dis-
criminacion social y entronizar al trabajador como el protagonista
de la nueva era de justicia social, el gobierno peronista redujo
los precios de las entradas al cine en todo el pais, brindé amplio
apoyo a la produccién cinematogrifica nacional, e inst6 y moni-
tore6 la proyeccion de peliculas argentinas en todas las salas. En
ellas, los trabajadores y las clases media y alta recrearon temas
como la invasidn, la dislocacion y la usurpacién, presentes en his-
torias como “La banda” y en anécdotas como las de Altamiranda.
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De manera similar, el abogado Luis Sobrino Aranda recordd que
muchas mujeres de la alta sociedad consideraban la presencia de
trabajadoras en los cines céntricos de Buenos Aires como un “ab-
surdo” y se quejaban de que “estas chirusas de miércoles vienen a
nuestro cine”.**’

Mar del Plata, un bastion tradicional del turismo de las elites,
es otro caso paradigmdtico que ilustra claramente la sensacion
de pérdida de exclusividad experimentada por los sectores socia-
les privilegiados. En los anos treinta la ciudad de Mar del Plata
era sinénimo de refinamiento y linaje, el lugar elegido por los
sectores mas adinerados y por la clase media que habia ganado
acceso a ese balneario en la década del veinte. En 1930, nna pu-
blicacion local recalcaba ese pedigri ilustre afirmando que Mar
del Plata:

Ha sido forjada por la sociedad sedimentada en el patri-
ciado noble y de buena ley, que tiene sus blasones lim-
pios v puros y que mantiene sus escudos aristocraticos y
herildicos con gallardia [...] chic, gracia y talento se con-
gregan para hacer del balneario un sitio de leyenda.”

Hacia mediados de la década del cincuenta, Mar del Plata perdio
este aura distinguida para transformarse en el destino preferido
de cientos de miles de trabajadores que no conocian el mar o
nunca habian dejado su ciudad natal. De 380 000 uristas en 1940,
la ciudad paso a recibir un millén de personas en 1950 y 1,4 mi-
llones cinco afios mas tarde.” Para convertir a Mar del Plata en
“el espejo de la democracia social argentina”, el gobierno garan-
1iz6 el cumplimiento de las vacaciones pagas, construyo hoteles
nuevos, expropio y nacionalizé otros, y ayudo a los sindicatos en
la construccion y administracion de hoteles propios. Ademas, re-
dujo las tarifas de alojamiento y de transporte y lanzé programas
por los cuales los turistas costeaban el viaje y el estado subsidiaba
el hospedaje. Como consecuencia, irmaba el gobierno, Mar del
Plata se convirtio en “una moderna Babilonia donde el rico se
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mezcla con ¢l pobre™.

“2COMO UN BASURERO VA A ESTAR A NUESTRA ALTURA?" 135

Mar del Plata: el nuevo destino turistico de los trabajadores.
Fuente: Gentileza del Archivo General de la Nacion.

De hecho, el peronismo convenientemente radicalizé este tipo
de afirmaciones al sostener que los sectores adinerados habian
sido “expulsados” de la ciudad. En 1954, por ejemplo, durante la
inauguracion del Festival Internacional de Cine de Mar del Plata.
Perén declara:

Hace diez anos visité Mar del Plata y en ese entonces era
un lugar de privilegio, donde los pudientes del pais ve-
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nian a descansar los ocios de toda lavida y de todo el ano
[...] Hoy bastaria decir que el 90% de los que veranean
en esta ciudad de maravilla son obreros y empleados de
toda la patria.”

La apertura de un centro cultural obrero en el restaurante Nor-
mandie en Playa Grande, una de las areas mas exclusivas, reforzo
la version oficial del cambio social drdstico. Playa Grande tenia un
profundo simbolismo, ya que habia sido la zona preferida por las
elites cuando los turistas de clase media comenzaron a instalarse
en Playa Bristol a partir de los afios veinte. Durante el peronismo,
el restaurante Normandie pasé de ser un espacio de socializacion
elitista a proyectar pelicilas populares, organizar bailes y presen-
tar obras teatrales para un piiblico obrero.

La mayoria celebré estos cambios mientras otros recordaban
con nostalgia los tiempos en que el disfrute de la ciudad era privi-
legio de una minoria. En 1947, el autor de un editorial publicado
en La Prensa contrastaba la actual alegria de los comerciantes de
Mar del Plata por el aumento de las ventas a avidos turistas obre-
ros con su tristeza por la ausencia, en esas mismas calles, de las
familias que habian dotado al balneario de su tradicional caricter
aristocrdtico.*” La prensa peronista, por su parte, respondia a es-
tos argumentos ridiculizando a las clases altas como amargadas y
rencorosas: “;‘Ellos’ van a Mar del Plata? —exclaman escandaliza-
dos los que sienten hundirse bajo sus pies el privilegio que les per-
mitia gozar a solas de la sonrisa cristalina del gran balnca. ="

Sin embargo, a pesar de las representaciones de Mar del Plata
como una “Babilonia moderna” y de las versiones sobre el destie-

rro de las clases acomodadas, estas retuvieron un monopolio fir-
me sobre los restaurantes y comercios caros y sobre los clubes y ba-
rrios exclusivos que continuaron fuera del alcance de los sectores
de menores ingresos. De hecho, el barrio Los Troncos se convirtio
en la nueva zona favorecida por las clases altas para vacacionar y
en las playas se mantuvieron las mismas estrictas reglas no escritas
de etiqueta que habian tradicionalmente caracterizado la socia-
bilidad.?* En este sentido, el ex embajador de los Estados Unidos
James Bruce comentaba en tono irénico que las familias aristocra-
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ticas que pasaban sus dias en Playa Grande seguian un protocolo
tan ostentoso que era digno del Teatro Colén.*

El que las clases altas hayan tenido que compartir la playa con
los obreros es tal vez menos interesante que el hecho de que, en
el imaginario social, los trabajadores veraneantes simbolizaran la
erosion del orden social del pasado, un orden en el que los sec-
tores de menores ingresos solo se cruzaban con las clases media
vy alta para servirlas. En el nuevo orden, por el contrario, los con-
sumidores, espectadores v turistas obreros subvirtieron la division
del consumo segtin la pertenencia de clase. Por su parte, los sec-
tores que sintieron sus privilegios amenazados consideraron que
esta democratizacion y homogeneizacion del consumo era la ver-
dadera causa de la decadencia de los espacios comerciales. Esto
es evidente en los testimonios de miembros de la elite recopilados
por George Blanksten, profesor de ciencia politica de Northwes-
tern University, a principios de la década del cincuenta. Uno de
sus entrevistados afirmaba que “ahora fodo el mundo tiene dinero
y eso es malo. Todos van al teatro, a los clubes nocturnos v a los
mejores restaurantes. Pero la gente que va los degrada —no saben
c6mo vestirse apropiadamente ni cémo comportarse en lugares
elegantes

Las calles comerciales y las tiendas mids importantes fueron es-
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cenarios comunes donde los consumidores de clase trabajadora
aparecian “contaminando” supuestos espacios distinguidos. Un
antiguo residente de Buenos Aires recordaba que en los anos
treinta la calle Florida habia sido “la novia de Buenos Aires, siem-
pre luciente de ricos atavios, siempre alhajada con lo mejor que se
pueda imaginar”.*” Ll mismo halo de distincion tenia la calle Cor-
doba en Rosario, sede de tiendas como Gath & Chaves que, ain
muchas décadas después, los consumidores obreros recordaban
como inaccesibles por los precios altisimos y el maltrato de los
vendedores. Por el contrario, cuando los salarios mas altos facilita-
ron el acceso popular a las tiendas y negocios céntricos en los anos
cincuenta muchas imagenes de la época asimilaban la nueva in-
clusién econémica con un creciente proceso de “vulgarizacion”.
En una vineta humoristica publicada en Rico Tipo, por ejemplo,
dos elegantes caballeros que van caminando por Florida comentan
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“... vlos portefios podemos estar orgullosos de lo chic que es esta
calle...” mientras estdn rodeados de vendedores ambulantes rui-
dosos y desalinados que ofrecen a gritos bananas y queso. En otra
vineta una mujer le dice a su amiga “Siempre me agradé comprar
las cosas en Florida. jEs mds elegante!”, al tiempo que se detiene a
comprarle una baratija a un vendedor zaparrastroso.**

Para algunos criticos, el problema no era sélo la expansién de
los valores y la estética de los sectores de menores ingresos al resto
de la sociedad, sino también el hecho de que las clases altas, ais-
ladas por las nuevas dindmicas sociales y asediadas por un gobier-
no hostil, se habian retirado del espacio piiblico. En un contexto
en que el gobierno peronista habia designado a la oligarquia su
enemigo acérrimo culpdndola por la pobreza y la explotacién
histérica de los trabajadores, una publicacion que cubria even-
tos sociales afirmaba que, para defenderse, las elites “ejercitan la
practica del mimetismo y tratan de confundirse con el color gris
de la multitud; prefieren pasar inadvertidos y aspiran a que se
les ignore™.*™ Asi, mientras las clases altas abandonaban su rol de
vanguardias sociales y culturales, la nueva masificacién era sinéni-
mo de estandarizacién y de empobrecimiento cultural. Con tono
alarmante, los criticos del nuevo orden cultural denunciaban que
la sociedad en su conjunto escuchaba la misma muisica y hablaba
con los mismos modismos que los sectores sociales mds bajos y
que “el libro que ahora anda en todas las manos no es el que antes
leian las minorias selectas, sino el que se destinaba genéricamente
a las porteras”. "

Por su parte, el peronismo ridiculizé esta sensacion de confu-
sién v desorden social. En una historieta publicada en la revista
humoristica Descamisada, por ejemplo, dos trabajadores brindan
alegremente en un restaurante mientras en la mesa de al lado dos
hombres de traje los miran con desprecio. Uno de ellos comenta:
“:Ha visto, senor Chanchiz, a dénde nos estd llevando esta dicta-
dura? jAhi en la mesa de al lado hay dos chusmas tomando sidra!
iDespués quicren negar que son fascistas! ™" La historieta cuestio-
na la caracterizacion del peronismo como un régimen autoritario
argumentando que, en realidad, la acusacion era una reaccién
contra el igualitarismo propulsado por el gobierno. Ademis su-
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giere que la inclusion social —evidente en la participacion de los
sectores de menores ingresos en el mercado de consumo- es cau-
sa de resentimiento porque eclipsa las distinciones sociales y plan-
tea, para las clases acomodadas, un dilema aiin mayor: al compar-
tir espacios de consumo que antes disfrutaban con exclusividad,
;como podrian diferenciarse efectivamente de los advenedizos?

{QUIEN ES QUIEN? LA IDENTIDAD SOCIAL Y LAS INSEGURIDADES
DE LA CLASE MEDIA

En un articulo sobre las excursiones de los trabajadores a los par-
ques y al campo durante los fines de semana, la revista Mundo
Peronista informaba que “ahora es dificil distinguir a qué clase per-
tenecen los que madrugan con sus bultos camperos los domingos
de manana”.’ Esta dificultad para diferenciar a los sectores socia-
les suponia un profundo cambio, ya que en las décadas anteriores
la existencia de indicadores inequivocos de identidad social hacia
la tarea relativamente mas fdcil, La mayoria de esos indicadores
pertenecia a la esfera del consumo y, entre ellos, el atuendo era
uno de los mads importantes porque denotaba visiblemente la uni-
formidad entre los miembros de una misma clase v la exclusion
de los otros.™ Este argumento es evidente en ¢l testimonio del
sindicalista :‘\ngul Perelman, quien recordaba que a principios de
los anos cuarenta:

Al caer la tarde, por Callao, por las diagonales, por la
Avenida de Mayo, la gente se dividia en dos clases socia-
les perfectamente distinguibles: los que marchaban por
la calle en camisa y los que miraban desde las veredas
con traje entero. Estos tiltimos eran los escasos represen-

tantes de la oligarquia y de la clase media.”

Tanto para los peronistas como para los antiperonistas la ves-
timenta fue uno de los principales y mds poderosos signos de
identidad politica y de clase, y un componente fundamental
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de los estereotipos sociales. Por ejemplo, el diario socialista La
Vanguardia publicé que, orgullosos de su apariencia desalinada,
los peronistas insultaban a los hombres con zapatos lustrados y
camisas limpias y se burlaban de ellos.” Mis aiin, después de que
los peronistas tomaron las calles cantando “jAlpargatas si, libros
no!”, el humilde calzado -que habia sido un distintivo del lenci-
nismo en Mendoza y era tradicionalmente relacionado con los
habitantes del campo- se convirtié en un simbolo perdurable de
los migrantes internos, de los trabajadores urbanos v rurales y de
los simpatizantes del peronismo.™"
antiperonista anénimo afirmaba que los requisitos fundamenta-
les para asistir a una movilizacién peronista eran “alpargatas, voz
potente y sudar copiosamente”.
mofaban de los “galeritas” —el término burlén que aludia a la gale-
ra, un simbolo de prestigio social en el siglo XIX- entonando cin-
ticos como “;Sin galera y sin bastén, los muchachos de Perén!"*®

Sin embargo, el término que mds acabadamente expresé la
conjuncion entre vestimenta e identidad social y politica a me-
diados del siglo XX fue “descamisado”. Aunque aplicado tanto
a hombres como a mujeres, descamisado hace referencia a una

Por este motivo, un panfleto

3ny

Los peronistas, por su parte, se

caracteristica estilistica masculina: llevar la camisa desabrochada v
arremangada.” El corresponsal del New York Times en la Argenti-
na en los anos cuarenta, un antiperonista declarado, ofrecié una
descripcién arquetipica de los descamisados: “A juzgar por la apa-
riencia de los seguidores de Perén, se trata de los sectores mas hu-
mildes de la sociedad. Estos hombres carecen, casi sin excepcion,
de sombrero, saco y corbata”.¥!"

En sus primeras crénicas del 17 de octubre de 1945, los periédi-
cos socialistas y conservadores utilizaron la palabra “descamisado”
de mancra despectiva para resaltar la “rusticidad” de los obreros
congregados cn la Plaza de Mayo, vestidos inapropiadamente. La
falta de saco —que en los lugares publicos del centro de Buenos
Aires constituia una infraccién a un decreto municipal- era con-
siderada una violacién a una regla consuctudinaria de estilo. Para
socialistas y conservadores, era también un indicador inteligible
de pertenencia social y de filiacion politica. De hecho, en 1946
un diario reporté que los antiperonistas a cargo de una mesa elec-
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toral no dejaban votar a hombres sin saco porque entendian que
ese aspecto era evidencia de sus simpatias politicas.”' Ademas, el
término descamisado tenia aires de familia con los camisas ne-
gras, los grupos paramilitares organizados por Benito Mussolini,
similitud que la oposicion utilizé para reforzar la definicion del
peronismo como una forma de fascismo. Para el peronismo, en
cambio, el descamisado otorgaba al naciente movimiento politi-
co una imagen semejante a los sans-culottes franceses, un podero-
so icono del republicanismo, la igualdad social y la movilizacion
popular.’

A pesar de la repentina popularidad del descamisado en discur-
sos peronistas y antiperonistas, testimonios y fotografias muestran
que la mayoria de los trabajadores usaban saco en esa época. Los
tres hombres con sus pies en la fuente de Plaza de Mayo, inmorta-
lizados en una de las fotos mas icénicas del 17 de octubre, pueden
haber alimentado con su actitud acusaciones de vulgaridad entre
los miembros de la elite, pero ese dia lucian traje. Uno de los tres
jovenes de la fotografia, quien en 1945 tenfa 21 anos y era dele-
gado de una fibrica, recordo en 1996 que “en esa época, la gente
del Gran Buenos Aires que iba a la Capital Federal se ponia saco
y corbata, si no se la consideraba como un croto. Incluso, esa vez
volvi a mi casa a cambiarme porque llevaba puesta ropa de traba-
jo". " Corroborando esta version, un reportero norteamericano
de visita en la Argentina a mediados de la década del cuarenta
sostenia que hasta los canillitas usaban saco y a veces corbata en
Buenos Aires y que, incluso durante los meses calurosos de vera-
no, era inusual ver hombres sin saco o con ¢l cuello de la camisa
desabotonado. ™

Si los trabajadores usaron o no saco durante ¢l peronismo s
anecdodtico. Lo que hace a la anéedota relevante es que, con di-

ferentes fines, tanto peronistas como antiperonistas resaltaron la
figura del obrero como descamisacdo. Para los antiperonistas, c¢l
descamisado era un simbolo de la incultura y vulgaridad de los
sectores de menores ingresos, de su dificil adaptacion a la vida
urbana, de su mal gusto y de su incompetencia en el manejo de las
reglas de etiqueta. La propaganda peronista, por su parte, utilizo
la figura del descamisado para desacreditar versiones que defi-
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nian a los peronistas como marginales, “lumpemproletariado”, “la
hez de nuestra sociedad” o un conjunto de “haraganes estafado-
res”, en palabras de Ezequiel Martinez Estrada.®® Sin embargo,
para el peronismo, la funcién simbélica mds importante del des-
camisado fue ilustrar el bajo estindar de vida de los trabajadores
transformando la vestimenta en evidencia de la desigualdad so-
cial que el gobierno queria erradicar. El énfasis en la pobreza de

las décadas anteriores permitié al peronismo un claro contrasts.

con las imdgenes de la Nueva Argentina, donde los salarios altos
permitian a los obreros adquirir indumentaria nueva y de buena
calidad. Perdn ilustré este argumento al contar que, en 1943, los
trabajadores de la carne lo visitaban en alpargatas y, cinco afos
mds tarde, lo hacfan luciendo €legantes camisas de seda.’'s

La figura del “obrero bien vestido” puso en duda la funcién del
atuendo como un signo confiable de identidad de clase transfor-
mandolo, en cambio, en un artilugio de simulacién que inspiré
profundas ansiedades. Asi, comentarios como “;Quién puede es-
tablecer a primera vista quién es la nifia opulenta y cudl la modes-
ta empleada?” en la seccion de modas de una revista no sélo re-
flejaron la elevacién del estindar de vida de los trabajadores, sino
también el declive del estatus de los sectores medios y altos.’” La
percepcion de que las diferencias entre las clases sociales eran me-
nos notorias fue concomitante con una creciente homogeneidad
en el consumo. En 1947, un estudio de mercado concluyé que no
habia una diferencia significativa entre las compaiias, marcas y
productos preferidos por consumidores de distintos niveles de in-
gresos. Los agentes publicitarios afirmaban que, si bien no todos
podian satisfacer estas preferencias, el acceso a muchos bienes de
consumo —la vestimenta incluida- se habfa democratizado debido
a los salarios mds altos.*!®

Con un guifio complice a los lectores, Rico Tipo se hizo eco de
este argumento en una vineta donde dos elegantes caballeros ves-
tidos de frac admiran a una bella joven exquisitamente ataviada.
Uno de ellos comenta: “jQué jovencita elegante! {Lo que habra
gastado en ese vestido!”. Y el amigo responde: “{Oh, nada! ;Se lo
presto su sirvienta!”." En numerosas entrevistas con peronistas,
antiperonistas, trabajadores e individuos pertenecientes a la clase
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media y a las elites, la historia de la empleada doméstica vesti-
da como su empleadora surgié como el ejemplo mds comiin de
la creciente igualdad social durante el peronismo. La historia es
también una metifora de las tensiones de clase en una cultura de
consumo socialmente mds inclusiva. Si en el pasado la identidad
de la clase media se definfa y afirmaba a partir de la diferencia, el
riesgo de vestir igual que alguien percibido como socialmente in-
ferior ponia en peligro la construccién de esa identidad diferente
generando profundas ansiedades.”” De hecho, al representar un
caso extremo de polarizacion social, el diio de la mucama y su
empleadora de clase media —para quien la relacién con aquella
era uno de los pocos y mds cercanos contactos que tenia con in-
dividuos de los sectores populares— expone estas ansiedades atin
mas efectivamente.

En la historia, la falta de uniforme y el acceso de la mucama
a un vestido que podria usar la duefia de casa reducen la posi-
bilidad de reconocerlas. El vestido es, de esta manera, una ex-
presion de la nueva homogeneizacion del consumo que dificulté
la expresion inequivoca de la pertenencia de clase y el estableci-
miento de divisiones claras entre los distintos sectores sociales.
Violeta Benvenuto, militante del Partido Peronista Femenino en
los afios cincuenta, recordé que en esos afos “el odio de los oli-
garcas era un odio muy profundo. Por ejemplo, yo tenia una tia
que era muy antiperonista y le dije: ‘Pero tia, vos, ;por qué sos tan
antiperonista?’. Y ella me respondid: ‘Porque mi sirvienta se viste
igual que yo'".**! La anécdota recicla la creencia popular en que
el atuendo y la apariencia son elementos constitutivos de la identi-
dad femenina pero, mds importante atn, ilustra la percepcion de
que la clase media culpabilizé al peronismo por el ascenso social
de los sectores de menores ingresos y por la consecuente pérdida
de un simbolo tradicional de prestigio que la habia distinguido
de aquellos.

De acuerdo con esta versién, y por una extraordinaria inver-
sion de los mecanismos sociales tradicionales, la clase media se
vio compitiendo con los sectores trabajadores para mantener su
lugar de predominio. En Clase Media, una obra teatral de 1949
sobre una familia de clase media empobrecida, Elvira, la madre,
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es una antiperonista obsesionada con elevar el estatus social de su
familia. Cuando su propia madre le reclama los gastos absurdos
de sus nietas en ropa, en un momento en que la familia tiene
necesidades mas urgentes, Elvira responde: “;Y c6mo quiere que
anden las pobres chicas? Cualquiera tiene hoy en dia un tapado
de piel, hasta las cocineras™

Visitantes extranjeros reforzaron esta imagen al sostener que
las mucamas argentinas pasaban tanto tiempo en las peluquerias
que “cuando servian la mesa sus peinados eran tan elaborados y
esplendorosos como los que adornaban las cabezas de las propias
invitadas”. Sorprendidos, algunos de estos visitantes afirmaron que,
a juzgar por la apariencia de hasta las mujeres mas humildes, la
poblacion femenina de Buenos Aires parecia estar integramente
compuesta por actrices.” Esta representacion de las mujeres tra-
bajadoras como iconos de la moda era totalmente diferente de las
caracterizaciones aparecidas en la prensa, la literatura, el tango y
otras expresiones culturales de las décadas anteriores, que las mos-
traban raquiticas, demacradas, abatidas y sufridas, marcadas por
una vida de trabajo duro, privaciones materiales y enfermedad.’

Ademads de revertir preconceptos sobre la identidad social, la
figura de “la mucama vestida como nosotras” ponia en evidencia
un argumento tipico de la época que sostenia que las empicadas
domésticas eran la principal causa del deterioro econdmico de las
familias de clase media. Segun esta version, el personal domésti-
co era cada vez mas caro porque un niimero cada vez mayor de
mujeres preferia trabajar en la industria o ¢l comercio, donde los
sueldos eran mds altos y disfrutaban de mayor estabilidad laboral
y posibilidades de crecimiento, reduciendo considerablemente
la oferta de mucamas, cocineras y nineras.”” Un articulo publi-
cado en la revista Atlantida expone esta preocupacion de las cla-
ses medias al afirmar que en 1951 el costo del servicio doméstico
era uno de los inconvenientes mds importantes a resolver en el
presupuesto hogareno. De hecho, durante la época era comiin
la circulacién de rumores que afirmaban que el trabajo de muca-
mas y cocineras estaba tan bien pago que estas mujeres podian,
en muy pocos anos, acumular importantes sumas de dinero que
las convertian en blanco fdcil de inescrupulosos cazafortunas. La
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historia no tenia un final feliz, ya que los estafadores enganaban a
las pobres mujeres con promesas de matrimonio y amor eterno y
terminaban escapando con sus ahorros.?2

Elaumento de los salarios del personal doméstico fue percibido
como una de las razones que obligaron a muchas familias de clase
media a recortar gastos de entretenimiento y de vestuario. Aun-
que estos gastos eran importantes porque denotaban estatus, no
podian competir con las empleadas domésticas como simbolos de
distincién social. Por eso, y por mas altos que fueran los salarios
de mucamas y cocineras, pocos estaban dispuestos a renunciar a
sus servicios.”” Una serie de historietas publicada en Rico Tipo,
ridiculizando esta dependencia, muestra a un padre de familia a
punto de acuchillarse, a su mujer dispuesta a envenenarse y al hijo
de ambos preparado para darse un golpe de martillo en la cabeza
mientras la mucama afirma enfiticamente: “1A mi con amenazas
no! {Me voy de esta casa y basta! "

En el imaginario social, los ingresos mds altos eran sélo parte
de la explicacién del nuevo poder econémico de las mucamas.
Al poco tiempo de mudarse a la Argentina, la periodista esta-
dounidense Ruth Greenup y su esposo contrataron a una mu-
cama llamada Lita, que sorprendié a la parcja cuando después
de la primera semana de trabajo se compré un par de zapatos,
guantes y medias de seda después de la segunda semana, y una
blusa después de la tercera. Ademds, Lita iba a la peluqueria v la
manicura semanalmente, y al mes de trabajar en la casa se com-
pr6 una radio. Cuando Greenup le conté a una amiga argentina
sobre Lita, la mujer le pregunté cudnto dinero le daba para los
gastos de la casa y concluyé que Greenup estaba, de hecho, pa-
gando mucho mds de lo necesario por los alimentos, La amiga
le explicé que Lita estaba usando una estrategia comiin entre
las mucamas: favorecia a ciertos almaceneros, lecheros y carni-
ceros del barrio por sobre otros, y a cambio se quedaba con una
“comisién” del 10% que explicaba los zapatos nuevos, la radio y
las visitas semanales a la peluqueria. Greenup nunca confronté
a Lita con esta version de los hechos; después de intentar, sin
éxito, controlar los gastos de la mucama, decidié resignarse a la
situacion. La anécdota revela las tensiones y las diferencias en ¢l
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consumo y la administracion del dinero entre la clase media y

j ' 5 as ventajas disfrutadas
los sectores trabajadores, y expone camg las .\Lll[rl_]d‘y C - ]L
por estos sectores —trivializadas en la historia como articulos y
pricticas de consumo no esenciales— fueron interpretadas como

iz s o 5 380
un perjuicio para los unplcadores.

EL TRABAJADOR OSTENTOSO Y LA CLASE MEDIA DECOROSA

Las imdgenes de cocineras con lnpados. de piel, miEamas vcsudasj
de gala y Litas con medias de seda a[lmcmafon la idea dc que
debido al aumento de los ingresos —jmas alla de I:is comisiones
del 10%!- los sectores de menores ingresos se habian volcado a
un consumo desmedido. El gobierno peronista, por 5}1 part-c, con-
tribuyé activamente a la diseminacion de esa idea. .Ln 1%2 por
ejemplo, cuando la balanza de pagos negativa, 1:% inflacion y la
merma de la productividad laboral forzaron al goblc‘rno a promo-
ver una campana de consumo austero, Peron afirmo que:

En los tltimos cinco afos hemos dejado que todos hicie-
ran lo que querian, incluso derrochar. Ahora c.l pueblo
mismo se ha dado cuenta de que no es necesario derro-
char [...] El pueblo ya no necesita tanta ropa porque to-
dos tienen en general sus guardarropas llenos. En estos
altimos cinco o seis anos han comprado muc‘hd;as cosas
que les hacian falta y ya no les llaman la atencion como

antes.™

El estereotipo de los sectores de menores ingn.:sos obsesinnadc‘ls
con el consumo fue muy diferente del l‘l‘lalCI'l‘."illS..IT'IO' que se l(_‘.}l]d-
bia adjudicado a los inmigrantes europeos de principios del sg;‘.o
XX. La literatura y la prensa de la época describian a los recién
llegados como avaros motivados l'mic:lmcn‘ic por su.enos (1(.: enri-
quecimiento, en pos de los cuales s¢ s‘:_nncu_;m a !.Cl'['l‘h‘leﬁ pﬁ:u‘:llf,‘l.f)-
nes y ahorraban compulsivamente.™ En la unagm.:\cmn col.(..qnfa,
el objetivo del inmigrante europeo era hacer dinero, mientras
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que el propdsito de los migrantes internos de mediados del siglo
XX era gastarlo. Esta imagen se convirti en arquetipica al extre-
mo de que muchas décadas después, a fines de los afios ochenta,
una militante comunista que habia trabajado en un frigorifico de
Avellaneda recordaba los deseos consumistas irrefrenables de sus
compaiieras de trabajo —la mayoria migrantes de Corrientes y San-
tiago del Estero- afirmando que:

Salfan corriendo apenas recibian el salario a mediodia, y
cruzando la calle habia docenas de vendedores que ha-
bian desplegado sus articulos sobre Ia vereda. Casi todas
eran chucherias, ropa, bufandas, fantasias baratas. Pero
era como si no pudieran saciarse, como si tuvieran ham-
bre de comprar cosas [...]. Y bueno, era l6gico; nunca
habian tenido plata en las provincias, nunca en su vida

habfan tenido tanta plata v Ia posibilidad de comprarse
cosas.™®

La imagen del trabajador como un consumidor insaciable se vio
en parte sostenida por el auge comercial y textil de la época. En
1946, el volumen de telas producidas en el pais se duplico con res-
pecto a 1939y el niimero de obreros de la industria crecid el 86%.
En 1950, el consumo per cipita promedio de textiles en el pais
duplicaba el del resto de los paises latinoamericanos. De manera
similar, entre 1950 y 1953 la produccion de camisas y corbatas se
duplicé. Ademds, la venta de indumentaria en Buenos Aires se
cuadriplicé entre 1946 y 1952, La industria cosmética experi-
ment6 un florecimiento comparable, evidente en el aumento del
numero de peluquerias y de fibricas de pelucas y el crecimiento
formidable de las ventas de productos de belleza. Como reflejo
de la prosperidad del rubro, un testigo de la época afirmé que el
perfume se vendia en botellas tan grandes como las de leche ™
En 1951, un folleto turistico sintetizaba la pujante actividad co-
mercial de Buenos Aires describiendo a la calle Florida como “un
paseo donde el lujo, el bienestar v la abundancia son muestra, con
exuberante prodigalidad, del orgullo de un pueblo que no sélo
gusta de las cosas bellas, sino que puede costearlas”.*
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La representacion de los sectores de menores ingresos como
consumidores voraces degenerd rapidamente en el estereotipo
del consumidor obrero como un individuo ostentoso ¢ inclina-
do a gastar en articulos superfluos y llamativos. En el aio 2005,
un miembro de una prominente familia rosarina recordé que en
los afios cincuenta, “veias, por el peronismo, a mujeres humildes
con pulseras de oro. Esas pobres mujeres no habfan tenido nunca
nada y como abrieron muchas industrias empezaron a trabajar, a
tener plata, a ganar mds plata y ¢qué se compraban? Pulseras de
oro”.%% Para algunos antiperonistas este comportamiento habia
sido inspirado por la mismisima Eva Perén, a quien descalifica-
ban como una mujer resentida y obsesionada con la riqueza y los
lujos. En 1951, el legislador radical Ernesto Sammartino sintetizo
esta idea al afirmar que para “las pobres mucamas que suefian con
ser princesas” Evita era “la realizacion del propio suefio y para las
otras, para las que cayeron y pecaron, la esperanza de una reivin-
dicacién ante la sociedad que las subestima”.**’

Fl tono moralista fue una constante en las criticas a los “ex-
cesos” del consumo obrero. Los censores denunciaban a los
hombres por derrochar en apuestas'y alcohol, y censuraban a las
mujeres por el dinero “malgastado” en cosméticos y vestuario. El
ex diputado del Partido Demdcrata Nacional Reynaldo Pastor
aseguraba que “los obreros se acostumbraron a despilfarrar sus
escasos recursos. Para ellos la continencia y la sobriedad no eran
una virtud, asi como no consideraban un vicio la holganza y el
descuido...” 5 Los trabajadores, por su parte, tenfan una inter-

pretacion diferente sobre el significado de aquello que los criticos
consideraban gastos superfluos. Una mucama, por ejemplo, mini-
mizé el aumento del costo de vida al tiempo que festejaba la po-
sibilidad de costear una visita semanal a la peluqueria. La mujer
contrarresté la idea de “gratificaciones innecesarias” al destacar la
importancia, para su bienestar personal y para su identidad como
mujer, de poder invertir en su belleza pcrsonal: “Antes de Peron,
las criadas nunca disfrutamos de estos lujos. Ahora si. Otras cosas
son costosas. Pero para nosotras la vida siempre ha sido cara y no
tenfamos nada para mostrar. Ahora al menos nos sentimos como

sefioras”.*?
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Muchos que acusaban a los sectores trabajadores de frivolidad

y vanidad celebraban, sin embargo, el cons{lmo conspicuo entre
las clases acomodadas. En 1946, el editor de Ortentacion. Modas y
M u‘ndo Social expresaba nostalgia por tiempos pasados en los que
la riqueza era la medida del buen gusto y las elites no escatimaban
gastos en fiestas suntuosas, vestidos, alhajas exclusivas y carisimos
autos, El editor anoraba una extravagante “era de oro” dominada
p(:n* una minoria y lamentaba la situacion actual, en la que las
elites debian renunciar a un estilo de vida fastuoso frente a un
gobierno que las senalaba como enemigos de la nacién.*”

La tradicional “gente bien” ya habia sido puesta a prueba en
otro contexto de profundo cambio social, cuando los hijos exito-
sos de los inmigrantes europeos, “la burguesia enriqllécida”, in-
tentaron acceder a las esferas mads altas de la sociedad argentina.
Pero estos “advenedizos” no representaban un rival para las elites
de abolengo, ya que buscaban la aceptacién e integracién —cosa
que muchos finalmente lograron—-.*! Algunas décadas mds tarde
cn. el contexto del peronismo, las elites tendieron a evitar los des:
pliegues de fastuosidad y los niveles de ostentacion del pasado
pero siguieron disfrutando de un monopolio indiscutido sobré
bienes y espacios de consumo exclusivos. La clase media, por el
contrario, percibio ¢l nuevo estandar de vida de los tlal}ajadorcs
vy su participacion en el mercado de consumo como un obsticu-
lo para el mantenimiento de una identidad social diferenciada y
para el monopolio de diversos signos de estatus que los habian
distinguido tradicionalmente de los sectores de menores ingresos.

La clus{:‘m-e(im argentina cra un grupo socialmente heterogé-
neo con distintos niveles de educacién e ingresos que inclufz; a
pequenos comerciantes e industriales, empleados y profesionales.
Hacia 1950 estos sectores habian pertenecido a la clase media
durante una o dos generaciones; para la mayoria, o para sus pa-

dres, el proceso de ascenso social que los colocaria en esta posi-
cién habia comenzado tras la llegada de Europa a fines del siglo
XIX. Para un creciente niimero de maestros, empleados eslataies,
personal administrativo y graduados universitarios la entrada a la
clase media habifa sido atin mas reciente, posibilitada por la indus-
trializacion, el crecimiento del estado y la expansion del sector
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terciario durante la década del treinta. La corta existencia colecti-
va y la heterogencidad social y econémica entre sus ﬁ’las hici(.?rt.)n
que la clase media careciera de normas de perfcnczncm y tradicio-
nes sociales sélidas y de una organizacién institucional y cultural
consolidada.*? Ademds, la inflacion afecté significativamente a
Jos sectores medios durante el peronismo, sobre todo después de
1950, cuando los pequerios comerciantes sufrieron los controles
de precios dispuestos por el gobierno y los profesir‘fnales y emplea-
dos estatales padecieron la reduccién de sus salarios reales como
consecuencia del aumento de los precios. El estindar de vida de
los obreros, en cambio, estuvo protegido por la periédica renego-
ciacion de los salarios por parte de los gremios y por el control gu-
bernamental que aseguraba que los empleadores respetaran los
convenios colectivos de trabajo. Como consecuencia, a fines de la
década del cuarenta, los salarios de los trabajadores se triplicaron,
los de los empleados administrativos se dupiic?ron Y los ing:lt;sos
de los profesionales independientes permanecieron 1gua]c?.- .

El estancamiento de los salarios provocé profundos sentimien-
tos de insatisfaccién y reforzé los miedos de nivelacion o descenso
social que, reales o imaginarios, intranquilizaban a los sectores
medios. A pesar de que algunos componentes fundamcntal‘et‘; de
la identidad de la clase media —como la cultura, la crlucacmt? y
la respetabilidad— no dependian necesariamente del nivel (I‘L“l’ﬂ—
gresos, ¢l consumo era un elemento importante en la definicion
identitaria. En este sentido, en un estudio de 1950 sobre la clase
media del pais, el sociélogo Gino Germani concluia que “es da-
ble observar cierta inquietud en determinados sectores de la c]m:.c
media acerca de las ‘pretensiones obreras’ y que no deja de sentir
la necesidad de restablecer las diferencias econémicas que corres-
ponden a la jerarquia de cada capa social”.?* ' _

La ansiedad por mantener claramente las diferencias entre cla-
ses es evidente en las discusiones sobres los patrones de consumo
de la clase media y de la clase trabajadora. Aunque la cxperfa en
moda del diario peronista La Epoca reconocia que la elcg:‘mcm no
dependia del dinero, urgia a las mujeres de clase trabajadora '1
gastar en ropa como una receta segura para a]canza:‘. ]:1 belleza y
ia felicidad. Por el contrario, su contraparte en Para Ti recomen-
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daba a profesionales y empleadas administrativas no excederse en
gastos de vestuario, elegir las prendas juiciosamente y focalizarse
€n tener una apariencia pulcra y prolija. Con el estercotipo de la
obrera ostentosa en mente, la experta en moda de Para Ti acon-
sejaba a sus lectoras de clase media expresar su identidad social a
través de la frugalidad, la simplicidad y el discernimiento.* Estas
cualidades eran las que las familias de clase media estudiadas por
Germani sintetizaban con el término decoro. Desde principios
del siglo XX, los manuales de buenos modales identificaban el
decoro como una expresién de estatus social alto y exhortaban
a los lectores a evitar el exhibicionismo, ya que era una caracte-
ristica de los trepadores o advenedizos sociales. Para los sectores
medios de mediados del siglo XX el decoro era, de hecho, ¢l com-
ponente distintivo de una estética y un estilo propios basados en
la sobriedad yla sencillez y especialmente puesto de manifiesto en
el vestuario y la decoracién del hogar.*

Clase Media expone cémo para estos sectores la apariencia per-
sonal era un instrumento para expresar decoro y, por tanto, una
herramienta en la construccién y la disputa del estatus social. En
la obra, Elvira se enoja con su hijo peronista por su insistencia
€N usar un viejo saco roto, lo llama “desharrapado” —un término
con que los antiperonistas caracterizaban a los descamisados— yle
exige que se compre una prenda nueva:

Elvira: Compritelo a crédito y después lo vas pagan-
do de a poco. ;Por qué andar con esto que usan los
trabajadores?

Carlos: Yo también soy un trabajador.

Elvira: Un ingeniero.*’

Los peronistas, por su parte, ridiculizaron a las clases medias por
sus “aires de grandeza”, por considerarse “la nueva oligarquia”
Y por someterse a grandes sacrificios econémicos para comprar
prendas de vestir que de otra manera no podian costear: “Com-
puestoy elegante es suatuendo, uno de sus mds legitimos orgullos.
A su perfeccién sacrifica —joh, precio de las vanidades!— ingentes
necesidades domésticas y terribles dolores mensuales le cuestan
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las operaciones crediticias!™**® Mis alld de las humoradas Jcl? la
prensa peronista, diversos estudios sociologicos y antropo]({glcos
de la época senalaron claramente la importancia de la pulcrl1md y
de un vestuario impecable para los individuos de clase media. Se-
giin esos estudios, la trascendencia exagerada que otorgahan‘ a_la
apariencia personal demostraba sus deseos de control y prestigio,
asi como la fijacién con distanciarse visiblemente de los sectores
de menores ingresos.*

Roberto Arlt, por ejemplo, reflexionaba sobre el rol del vestua-
fio en la construccién de la identidad de los sectores medios al
afirmar que en Buenos Aires la mejor mancra de inspirar respeto
era lucir zapatos y traje nuevos. Con ironia, Arlt citaba a un co-
nocido que sostenia que preferia morirse de hambre antes que
sacrificar esos dos simbolos de status. Los Greenup, por su parte,
también notaron la misma obsesion por ¢l aspecto entre los tra-
ductores y periodistas que trabajaban con ellos en una agencia
de noticias de Buenos Aires. Los estadounidenses estaban impre-
sionados porque los jovenes se cambiaban sus cl{:g;'.mes: trajes al
llegar a la oficina para vestir “ropa de trabajo”, y admiraban la
delicadeza v el esmero con que los hombres doblaban v colgaban
sus prcnrla:ﬁ. Mientras los trajes eran sintomas de buen gusto y
atencién al detalle, el cambio de indumentaria traslucia presu-
puestos ajustados que requerian extrema prudencia en ei uso v
conservacion de las prendas.™

Nadie sintetizé la fijacién de la clase media con las apariencias,
¢l miedo a revelar el “verdadero yo™ y la preocupaciéon por man-
tener la reputacion personal mejor que el Doctor Merengue, el
personaje creado por Guillermo Divito, primero pars Ll H.ogm ¥
luego para Rico Tipo. Siempre elegantemente vestido, luciendo
sombrero v flor en el ojal, el Doctor Merengue era un cjemplo de
pmﬁ-.sinnzi]iﬁmn‘ principios, templanza y mballcmsﬁdad. Sin em-
bargo, en el mismo momento en que el psicoandlisis comenzaba
a ocupar un lugar cada vez mis sobresaliente en la cult'um pe
pular, el respetable y sensato Doctor Merengue era un divertido
caso de doble personalidad. A diferencia del Doctor I\.iercngtlm.
su alter ego era maligno, imprudente, arrogante, mentiroso e in-
solente, .". tenfa una apariencia vulgar y desalinada. Por ejemplo.
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¢l Doctor Merengue permanece calmo y despreocupado despucs
de perder mil pesos en el casino de Mar del Plata, mientras su
otro yo, colérico y desesperado, intenta detonar una bomba en el
establecimiento. En otra ocasién, el Doctor Merengue le presta
desinteresadamente dinero a un amigo, pero su alter ego estalla
de furia y panico pensando en la posibilidad de que el hombre no
devuelva el préstamo.®! En una investigacion sobre las clases me-
dias argentinas publicada en 1950, el sociélogo Sergio Bagii pare-
cia estar reflexionando sobre el Doctor Merengue cuando afirmo
que dichas clases estaban obsesionadas con la seguridad economi-
ca. Para Bagii, esta era “una fuerza intangible pero avasalladora
que modela su alma y condiciona su existencia”. El sociélogo con-
clufa que ante semejante presién no era sorprendente que el 80%
de los pacientes de psicoanalistas en Buenos Aires perteneciera a
la clase media.*™
La posible pérdida de signos de distincion social que tanto
preocupaba al Doctor Merengue reforzé la necesidad de preve-
nir confusiones entre los sectores sociales a través de la creacion,
imposicion v control de diferencias notorias. Gran parte de estas
diferencias estaba basada en indicadores materiales como la ves-
timenta: para algunos eran zapatos nuevos v de buena calidad;
para otros, ropa bien planchada y de buen corte y calce; otros
creian que era la calidad de las media:.’”” De manera similar,
en su manual para empleadas domésticas, Maria Gallia afirmaba
que el maquillaje entre las mujeres de clase trabajadora tenfa
una “mala connotacién” y podia generar “malentendidos”. La
autora aludia implicitamente a la posible confusion entre mu-
camas y prostitutas, sugiriendo asi que el acceso de mujeres de
menores ingresos a ciertos productos de consumo —en este caso,
cosméticos— era sintoma de una conducta licenciosa, Explicita-
mente, Gallia exhortaba a evitar la confusién entre la mucama y
su empleadora y, para ello, recomendaba al personal doméstico
no usar cremas ni maquillaje v vestir con modestia. Mis aun,
manifestaba de forma terminante que “es una pena ver a mu-

chachas pobres gastar el dinero inttilmente™ y, en nombre de la
jerarquia social, exhortaba a las trabajadoras a nunca “imitar” a
las sefioritas de la casa.™
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Estas advertencias surgian como consecuencia de entender al
consumo anclado en un sistema jerdrquico donde las potenciales
confusiones eran el resultado de los intentos de los sectores de me-
nores ingresos por emular a quienes ocupaban posiciones mas altas
en la pirdmide social. El argumento sobre emulacién social —-una
explicacion comiin de la expansion de la moda y la biisqueda cons-
tante de las elites de distintivos de pertenencia social diferenciado-
res— desconoce  que la apropiacion de estilos y bienes por parte de
los sectores de menores ingresos es siempre original y selectiva, que
transforma en vez de imitar.*® Ademas, cabe recordar que muchos
estilos v patrones de consumo fueron generados por esos sectores
y luego se movieron de manera ascendente para ser adoptados por
las clases media y alta. Por ejemplo, la pollera tubo, ampliamente
popularizada por las chicas Divito, fue monopolio de obreras fabri-
les y empleadas de comercio en los anos cuarenta y cincuenta y sélo
mads tarde su uso se expandié a mujeres de mayor poder econémi-
co. Los pantalones siguieron una trayectoria similar, ya que fueron
las obreras quienes primero los usaron para ir a trabajar por ser una
alternativa confortable, practica y discreta a los vestidos y las [aldas.
Esas mujeres los adoptaron luego como una prenda para todos los
dias, v a partir de alli el uso de pantalones escalé posiciones hasta
alcanzar a las clases media y alta.®®

Aunque las advertencias contra la emulacion eran una estrate-
gia para defender el “buen gusto” que supuestamente distinguia a
los sectores medios, la imitacién ponia en evidencia la diferencia
entre creadores e imitadores, restaurando y reforzando la distin-
cién social entre ambos. Como un efecto de la emulacién, por
ejemplo, el mismo vestuario que era considerado apropiado para
una mujer de clase media era visto como un exceso, una muestra
de vulgaridad o una manifestacion de decadencia social cuando
lo usaba una mujer de clase obrera. Los detractores ridiculizaban
a las mujeres de menores ingresos por vestirse “por arriba” de su
clase y condenaban los gastos en cosméticos y accesorios como
banales, pretensiosos y econémicamente irresponsables. La famo-
sa escritora y guionista radial y televisiva Nené Cascallar critico
severamente a las mujeres trabajadoras:
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Se ponen una piel en un tapado, que no es picl, sino un
género que la imita; se colocan un enorme broche, de
baratisima fantasia, que ellas suponen que puede pare-
cer caro; se endosan un “solitario” que reluce a vidrio
a diez leguas a la distancia [...] Es lamentable que este
equivocado criterio impulse a tanta gente no sélo a po-
nerse en el ridiculo afdn de enganar con falsos oropeles,
sino a contraer deudas y a empenarse por exceder el pre-
supuesto de que disponen...*”

Cascallar concluia afirmando que “las pretensiones de lujo en
ciertos seres, inocentes o fatuos, que imaginan engafiar a todo el
mundo con sus ornamentos de utileria” eran absurdas e insopor-
tables.™ Esta reaccién es similar a la del doctor Hardoy, el perso-
naje principal de “Las puertas del cielo” (1951), de Julio Cortizar.
Abogado de profesion que frecuenta los bailes populares de Bue-
nos Aires a pesar de su aversién hacia los humildes concurrentes
—a los que llama “los monstruos”™=, Hardoy desprecia sobre todo a
las mujeres —muchas de ellas empleadas domésticas—. Peor ain, el
abogado se mofa de sus apariencias y su estilo, al que considera un
intento desesperado por encubrir su clase, disfrazar sus cuerposy
hasta disimular el color de la piel:

Ademis estd el olor, no se concibe a los monstruos sin
ese olor a talco mojado contra la piel, a fruta pasada, uno
sospecha lavajes presurosos, el trapo hiimedo por la cara
y los sobacos, después lo importante, lociones, rimmel,
¢l polvo en la cara en todas ellas, una costra blancuzca y
detrds las placas pardas trasluciendo. También se oxige-
nan, las negras levantan mazorcas rigidas sobre la tierra
oscura de la cara, hasta se estudian gestos de rubia, ves-
tidos verdes, se convencen de su transformacién y des-
denan condescendientemente a las otras que defienden
su color.”*

Los pasajes de Cortazar y Cascallar, asi como el manual de Gallia,
sugieren una especie de derecho monopélico de la clase media
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sobre determinados bienes de consumo vy estilos y condenan la
imitacion “grotesca” de los sectores de menores ingresos, a los
que les niegan originalidad, independenciay deseos y necesidades
propias. Al mismo tiempo, los autores concluyen que los intentos
de emulacién resultaban, en realidad, infructuosos. A pesar de las
ansiedades por la imitacién y la competencia social, las acusacio-
nes de mal gusto, banalidad y ostentacién contra los trabajadores
traslucen que, para sus criticos, la imitacién era defectuosa y por
tanto ficil de reconocer y descubrir. En otras palabras, bienes de
consumo como vestidos, cosméticos y accesorios no transforman
la identidad de clase, sino que la consolidan y la refuerzan. Para
el doctor Hardoy, la identidad trabajadora de las mujeres en los
bailes era inescapable de sus caracteristicas fisicas y raciales; ni
polvos faciales, ni tinturas ni vestidos podian disimularla. Mas im-
portante atn, para Cortazar, Cascallar y Gallia la identidad de los
sectores trabajadores estaba marcada por la falta de decoro, una
carencia que, al fin y al cabo, ninguna forma de consumo podia
remediar.

Una de las consecuencias mas trascendentes del electrizante pro-
ceso de industrializacion, urbanizacion y redistribucion del ingre-
so ocurrido a mediados del siglo XX no fue sélo la incorporacion
de los sectores de menores ingresos como activos participes del
mercado de consumo, sino también su mayor visibilidad social.
Los consumidores de clase trabajadora, muchos de los cuales ha-
bian dejado el interior del pais para vivir y trabajar en las gran-
des ciudades de la regiéon pampeana y principalmente en Buenos
Aires, se convirtieron en figuras conspicuas en diversos espacios
de consumo. Aunque el gobierno peronista celebré al trabajador
consumidor como ejemplo del triunfo del justicialismo y eviden-
cia clara del bienestar social, su presencia no fue bienvenida por
muchos miembros de las clases media y alta. Los residentes urba-
nos contemplaron con frustracién cémo la llegada de los migran-
tes internos convertia a las ciudades en entes frenéticos, ruidosos
v en constante movimiento, en “vidrieras” gigantescas repletas de
luces y publicidades, en espacios irreconocibles dominados por la

masividad v la despersonalizacion, donde la indiferencia, la inso-
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lencia y la hostilidad desplazaban a los antiguos cédigos de con-
ducta basados en el estricto respeto a las jerarquias sociales.

Mis atin, el consumidor obrero representé, para las clases me-
dia y alta, la pérdida del monopolio sobre espacios, pricticas y
bicnes de consumo que tradicionalmente habian detentado y
constituyo, ademas, un factor disruptivo de las identidades socia-
les que amenazaba con generar confusiones entre clases. En el
imaginario colectivo, los sectores mds acomodados resentian la
socializacion forzada con grupos de menores ingresos y la clase
media, por su parte, temia no poder distinguirse notoriamente
de ellos. En consecuencia, resaltaba las diferencias estereotipan-
do a los consumidores obreros como imitadores, gastadores v
pomposos. Asi, el consumo fue una arena fundamental para la
creacion, afirmacion y disputa de las identidades de clase duran-
te el peronismo; pero en tanto fenémeno complejo y multifacé-
tico fue, también, una esfera donde hombres y mujeres redefi-

nieron las relaciones y las expectativas de género a mediados del
siglo XX.
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