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SOCIEDAD, CIUDADY FUTBOL EN LA BUENOS AIRES
DE 1920-1930"

Julic D. Frydenberg

Durante la segunda mitad del siglo X1x, la colonia britinica en Buenos
Aires llevd y desarrolld este deporte a dicha ciudad, de manera similar a lo
sucedido en buena parte del planeta. Hacia fin de siglo ya existia la liga oficial
local de fatbol, y desde los inicios del siglo xx fue adoptado por los sectores
populares, en especial por los jévenes.

En la década de 1920 el fiatbol habia dejado de ser una moda juvenil para
pasar a integrar la vida de casi todas las instituciones sociales y las corpora-
ciones, que organizaban sus propios torneos. Simultaneamente, el espectaculo,
incipiente durante la primera década y espasmddico en la concentracién de
grandes multitudes, fue enriqueciéndose y amplidndose. Pero también la ciu-
dad crecia y se desarrollaba en este momento.

Paralelamente a la formacién de los barrios fue estructurindose el gran
especticulo futbolistico tal como se lo conocid durante décadas, con decenas
~de miles de espectadores concurriendo a grandes estadios capaces de conte-
nerlos, sumado a la accién de los grandes medios de comunicacién de masas.
Nos detendremos en las novedades asociadas a la ciudad, y muy especialmente

' El presente trabajo es una versién revisada del sexto capitulo de Frydenberg
(2011).

2 Se puede ver el proceso de popularizacién y de génesis del especticulo en Fryden-
berg (2011).
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en la edificacién de los barrios porterios, p
cupo al fatbol en este proceso intimamente asociado a la cultur,
tores populares. Centraremos |a atencién en el proceso de forn
identificaciones barriales partiendo de ]
elemento nsoslayable vy, en ciertas inst.
cirnos de lleno en la tematica, revisaremos la sity
ocurridos tanto en la ciudad como en la sociedad.
En las primeras décadas del siglo xx, el modelo de des
se modificé sustancialmente, Hacia 1900 14 Argentin
plenamente al mercado internacional como export
ganaderos, habia fomentado I llegada de millones d
tituido un Estado hegemoniz
de integracién al mundo que dominaba los mercados pl
estaba desarrollando Ia educacién pablica,
militar obligatorio) y demds condimentos como p
el ciudadano argentino, fruto en bueng medid
exterior.

Luego de la Primera Guerra Mundial |
hibir cierta bonanza, que se expresd con |
v la insercién de nuevos sectores en el me
constitucidn de los grupos medios urb
por profesionales, cuent
dos. La educacién publica, en

a hipdtesis de que el futbol fye

su formacién. Asi, fue surgiendo una socied
importante movilidad ascendente. En la década de 1920 la m
la sociedad estaba formada por grupos
generacional y la accién estatal, Pero eso no obturg |
tradiciones asociacionistas de la que la fund
formé parte.

a continuidad de Ias
acion de los clubes deportivos

Por otro lado, o diferencia de lo que ocurria en otr:

as urbes modernas, la
ciudad no estuvo escindida en guetos nj ep barrios “obreros” cerrados y, por

el contrario, tendié 4 homogeneizar 4 grupos relativamente diferentes en lo
social y lo cultural en reas residenciales alejadas del centro, donde convivian
empleados y profesionales, obreros cualificados y comerciantes. La llamada
“modernizacién urbana plena” significé la transformacién de los vecindarios,
que eran dreas urbanizadas descentralizadas y sol

amente conectadas por las
redes ferroviarias. Con Iy llegada del tranvia y los loteos en cuotas, las zonas
intersticiales que separaban

a los vecindarios entre si se fueron convirtiendo

ara luego rescatar el papel que
a de los see
1acién de |,
un
ancias, central. Pero antes de intrody.
acién general v los cambiog

arrollo del pais p,
a se habia incorporado
adora de productos agro-
¢ inmigrantes, habia cons-
ado por los 8rupos conectados con e] modelo
anetarios. Ese Estado
la fuerza militar (con el servicig
ara que se pudiera cimentay
a de familias llegadas desde ¢

a cconomia local comenzé 4 ex-
A recomposicién del poder salarial
rcado de consumo, Fueron anos de
anos, compuestos fundamentalmente
apropistas (industrias, comercio, servicios) y emplea-
todos sus niveles, ocup6 un lugar central en
ad que se caracterizaby por una
ayor parte de
ya argentinizados, fruto del releve
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surgid este nuevo espacio publico,
nidos del sentido comun, es decir, los nuevos contenidos de Iy cultury de
sectores populares®. Los barrios se configuraron, en el contexto de |

sociabilidades populares, en nuevos escenarios (]
el club), también a través de nuevas asociaciones

y en ellos se generaron lag form

a calle, la esquina, e] cafd

de fomento vecinal, las bibliotecas populares y los clubes de
anidaron y prosperaron las nuevag modalidades del uso del tiem
nuevas pricticas politicas.

El barrio puede ser considerado

portena, edificado desde lus formas de la vida cotidiana hasta
r10s sociales. En este sentido, fue u

cién y de solidaridad, pero también, escenar
cacién de una “ideologia barrial”, construida sobre Ia base de Iy
Ia otredad amenazante”’, i

por los imagin'

Aqui lo llamaremos “pequetio barrio” (PB) p
vel, al que denominaremos “gran barrio” (GB). Varios PB formuab
de un mismo GB. Por ¢jemplo, el barrio d
quenos territorios de Iy vida cotidiana, pero posei
simbélico congregante y un club representativo, S

PB tenia sus espacios propios de sociabilidad, mientras ¢] GB er

a producto
de las representaciones del cor

junto, de sus imaginarios, de la vida de algunas
asociaciones v, fundamentalmente, del fatbol®, Los imaginarios barriales fija-
ban los limites Propios y ajenos, delimitaban las imigenes que integraban ]
“nosotros y los otros” como material de identificaciép territorial. E1 PB erg ¢]
espacio de la vida cotidiang que cubria unas pocas m
donde paraban los muchachones, con los medios de transporte mis o menos
cercanos que lo conectaban con ¢ resto de la ciudad, y también era el territo-
rio de los juegos infantiles, de la escuely y de la plaza, y de ciertas experiencias
culturales —como Ias fepresentaciones del tango y la literatura— y deportivas,
concretamente ligadas al especticulo de] fatbol. E1 GB, como re
era un espacio propio que requeria ser defendido, ademgs de uni
que no necesariamente se conocian entre si.

anzanas, con Sus esquinas

presentacidn,
ra individuos

Con respecto al concepto de “espacio pablico”
hen y Arato 2000, Bobbio 1996, Fraser 1994.

> Véanse los trabajos de Gutiérrez/R omero 1989, Gonzilez Leandri 2001, Gravano
2003,

6
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Con respecto 4l concepto de imaginario, véase Baczko (1991. 28).
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ara diferenciarlo de Otro pj-
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4 un solo eje territoria]
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do “colectivo” (o bus) y el camidn, recién comenzaron a funcionar a fines de
la década de 1920. Asi, en 1930 el ptblico que queria asistir a un partido de
fatbol contaba con una amplia oferta de transporte que iba desde el tren y e]
tranvia hasta el camién y el colectivo.

Los clubes tomaron la costumbre de allanarles el camino a sus simpatizan-
tes para que pudieran llegar sin mayores dificultades a los estadios de otros
clubes en calidad de visitantes. Asi, en septiembre de 1932, el club Indepen-
diente habilit6 un servicio de colectivos a 1 $ el boleto para que los hinchas
rojos pudieran arribar a Caballito desde Avellaneda.

Hacia los inicios de la segunda década del siglo xx unos pocos estadios que
tenian la mayor capacidad (aproximadamente unos 15.000 espectadores) ha-
bian quedado chicos. Asi, la novedad mis importante fue la inauguracién del
estadio de Sportivo Barracas en 1920, que tenia una capacidad para albergar
a unos 25.000 espectadores. Alli se jugaron los campeonatos sudamericanos
de 1921 y 1925,y el partido contra los uruguayos ganadores de la medalla de
oro en las Olimpiadas de 1924. También fueron importantes la edificacién de
los estadios de Atlanta, en 1922;%] nuevo estadio de River Plate, en 1923, el
de Independiente (de cemento y no de madera como el resto) y el de Boca
Juniors en 1928, y especialmente por su gran tamaiio el de San Lorenzo, tam-
bién en 1928, donde se jugd el campeonato sudamericano en 1929.

Segan el matutino La Nacién, en 1931 los estadios con mayor asistencia
de ptiblico fueron: San Lorenzo (73.000 espectadores), River (58.000), Boca
(55.000), Huracdn (41.000), Sportivo Barracas (33.000), Almagro (19.000),
Vélez (16.000), Platense (14.000), Argentinos Juniors. (10.000), Excursionis-
tas (8.000); Chacarita Juniors. (8.000), Ferrocarril (8.000), Barracas Central
(7.000), Defensores de Belgrano (6.000) y Atlanta (5.000). Un afio mis tarde,
los estadios con mayor afluencia de ptblico, segtin el periodista de EI Grdfico
conocido como Chantecler Julio Planisi, fueron los de San Lorenzo e Inde-
pendiente, que llegaron a albergar a unos 70.000 espectadores. Si bien estas es-
timaciones parecen sobredimensionar el tamafio de los estadios, es importante
recalcar la evidente diferencia entre los clubes grandes y los chicos®. El primer
partido nocturno se jugd en el estadio de Vélez Sarsfield el 7 de diciembre de
1928, entre el equipo olimpico de 1928 y un combinado de la asociacién. Fue
un evento exitoso y muy recordado.

En la mayoria de los estadios un pequefio muro prevenia las invasiones
del pablico (todavia no existia el alambrado olimpico, que data de 1924). La

* El Gidfico 1° de agosto de 1931, p. 42.
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sencia de alambrados perimetrales en los campos de‘ éuego ”fue cuestionada
or el peri(’)dico Critica, que exigia la C(?lOC‘dClC‘)‘Il de uxl” tejido de alambre
erimetral” en todas las canchas para evitar las cz_13cadas o avalanchas, que
téflmnaban con el ptblico dentro del campo de juego. Sin embargoi /hac1a
ﬁnes de los afios veinte, muchas canchas todavia demoraban la colocacion de
_lambrados olimpicos o fosos perimetrales. . '

Quienes han estudiado los estadios como escenarios del ritual han des.t’a—
cado que la posterior presencia del alambrado produjo una clara demar.cauon
dé espacios, un limite que hasta ese momentc/) era ﬁ‘ecufentemen,te violado.
i 4 introduccion del alambrado otorgd un caracte/zr sacralizado mas fuert§ al
ampo de juego, espacio que de ahi en 11.1{15 pasd a ser ocupado .e'xcluswa—
mente por los actores principales. Esa umformlda'd no log.raba chs%mu.lar la
segregacion social del publico: existia un pallco oficial, las mejores ubicaciones
<o habfan transformado en “plateas” (con asientos numerados), y para el vulgo
quedaban las tribunas generales o populares.

Los cbdigos y dindmicas propios del ritual estaban ya ﬁrmen/qente. esta-
blecidos hacia mediados de los afios veinte. Esos hébitos se hacian visibles
cuando, por alguna razén, se rompian. Por ejemplo cuando los alto%)ar.lantes
sonaban durante los partidos y eran acallados por el rumor del pdablico, o
tando las demoras en el inicio del juego eran reprobadas desde las tribunas,
o cuando los partidos eran suspendidos por condiciones climiticas adversas.
A pesar del constante crecimiento en cantidad y capacidad dAe las tribunas,
durante esos afios hubo quejas sistematicas por la falta de estadios aptos para
cubrir la creciente demanda. Efectivamente, seghn las cronicas, se podia ver
bﬁblico trepado a los postes telefénicos y los drboles o colgada del' cableado
para ver el partido desde las inmediaciones de la cancha. Los espacios dentro
de las tribunas estaban completos y muchos espectadores quedaron fuera; a
raiz de ello los aficionados sin entradas rompieron los alambrados para ingre-
sat en el estadio.

Algunos periodistas, deseosos de transformarse en voceros de los sin voz,
expusieron la necesidad de brindar mayores comodidades al ptblico. Los in-
convenientes a la hora de comprar un tique, entrar en el estadio o encontrar
una ubicacién decorosa eran flagrantes cuando dos clubes grandes jugaban un
“clisico”. Los estadios quedaban chicos cuando se enfrentaban los clubes mds
randes, lamados desde fines de la segunda década “los cinco grandes” (River
Plate, Boca Juniors, Independiente, San Lorenzo y Racing).

~ Sin embargo, las diferencias de convocatoria eran enormes, ya que los
lubes grandes atrafan a decenas de miles de simpatizantes, mientras que los
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chicos apenas llevaban a algunos cientos.Ya desde los afios veinte los organi-
zadores de los calendarios buscaban evitar la superposicién de grandes parti-
dos en barrios préximos; por otro lado, los cilculos de buenas recaudaciones
potenciales provocaban constantes cambios de canchas.

Se puede decir que hacia fines de Ja década de 1910 ya existia el habito de
ir a la cancha en determinados sectores sociales; sin embargo, desde la década
de 1920 “ir a la cancha” se transformd en un fendémeno casi universal, casi
unanime para los varones, especialmente de los sectores populares, fuertemen-
te asociado a la posesion de cualidades y cddigos de la cultura masculina. E]
hinchismo nacié con la misma popularizacién del fatbol y el desarrollo de]
especticulo y también fue una de las bases sobre las que se estructurd el ritual
y, con él, las identificaciones futbolisticas y barriales en los afios veinte.

Otros indices del desarrollo del especticulo fue la ampliacidén del mercado
de bienes deportivos como las pelotas, botines, casacas, banderas, banderines,
medias, figuritas. La atraccion multitudinaria provocd una enorme expansion
de pequenos cuentapropistas que los domingos instalaban sus improvisados
puestos en las inmediaciones de los estadios, donde vendian pizza, frutas, he-
lados, caramelos y bebidas sin alcohol.

Sin duda, el universo general del deporte, y especialmente del fatbol, mo-
dificé enormemente sus dimensiones en los aflos veinte a raiz de la especiali-
zacién de los actores, sobre todo de los jugadores, y de los enormes cambios
ocurridos en las competencias internacionales —por ejemplo, el Mundial de
Fatbol de Uruguay en 1930 y las Olimpiadas de 1928, donde hubo fatbol y
la Argentina tuvo un lugar destacado—. A ello se afiade la gira internacional de
Boca en 1925, considerada un hito por haber sido la primera gira de enverga-
dura realizada por un equipo argentino.

La organizacién institucional de la competencia futbolistica fue imprescin- -

dible para la construccién del contexto ritual. Las asociaciones disefiaban los
fixtures, que eran difundidos por la prensa popular, la que a su vez contaba
con una notable adhesién pablica. En rigor, desde mediados de los afios veinte,
Critica y El Grifico encabezaron los indices de ventas y adhesién mayoritaria.

Los MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS Y EL FUTBOL
En el proceso de surgimiento de los barrios, la incidencia del fatbol estuvo

asociada a su plistica posicién de mediador y nexo entre la vida cotidiana y el
ritual del especticulo. Pero nada de eso hubiese sido posible sin la presencia y
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cambios ocurridos en la prensa popular. Los medios ayudaron a visibilizar
Ja vez influyeron sobre la cristalizacién de las identificaciones barriales, y
Specmhnente la de los clubes de fitbol. , o

Desde principios de siglo la prensa venia presentando las rivalidades entre
ubes-equipos cOMmo uno de los mayores atractivos del fatbol, pero a partir

o los afios veinte ese mecanismo se volvid la norma. Las asociaciones cuya
dentificacion estaba asociada a la pertenencia territorial se fueron transfor-
do en una referencia en el proceso de constitucion de los barrios como
s identitarios. En ese fendmeno, el periodismo cumplié un papel central.
Esm importante industria cultural estaba plenamente desarrollada hacia
nediados de los anos veinte y formaba un verdadero campo periodistico
irigido por periodistas profesionales. Los diarios pretendian masividad y su
bgica basica era mercantil. El periodismo masivo intentd conectarse con la
eahdad social y politica estableciendo un didlogo con el referente real, algo
que le infundia verosimilitud. Comenzb a trabajar ademds con hipdtesis sobre
05 guSLOs de sus lectores y fue descubriendo sintonias con sus destinatarios.
or aquellos aitos Critica fue el diario de mayor tirada en lengua castellana. Sus
ronistas empleaban la ironia y el sarcasmo para comunicarse frontalmente
on sus lectores. Irreverentes, privilegiaban el guifio, el comentario al margen
la picardia a la informacién lisa y llana, la sitira a la primicia.

_ El periodismo deportivo desempenié un papel central en el desarrollo del
nuevo estilo grandilocuente, de grandes titulares, de basqueda de héroes y
xitos o derrotas formidables. Los periodistas deportivos abandonaron el esti-
o tradicional de la prensa escrita y tendieron a mezclarse con los actores del
enémeno buscando conocer su vida privada y empleando, a veces, recursos
gresivos y de mal gusto. La prensa cumplié un rol central en el desarrollo del
specticulo futbolistico, no solo como medio de difusién y de formacién del
sblico, sino como participe activo en la evolucion concreta de la organiza-

1111

16n del especticulo.

En los afios veinte los medios de comunicacién de masas tuvieron una
‘pansién notable, y en el mundo de la prensa deportiva el diario Critica y la
evista I Grdfico dominaron el mercado editorial popular. En un nivel de me-
101 importancia en cuanto a su insercién en el mercado se ubicaron eldiario
tima Hora (continuador en alguna medida de La Argentina 'y La Maslana) v,
sde fines de los afios veinte, la revista semanal La Canchd’.

Saftta 1998 ha estudiado el fenémeno de Critica y Archetti 1995 se interesd en
nalizar la revista El Grdfico.
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Hacia mediados de la tercera década Critica abribé un juego mis permeable
a la experiencia del fatbol que se vivia en las barriadas, involucrindose activa-
mente en el mundo local y recreando y potenciando esos fendmenos.

La revista El Grdfico, en ciertos aspectos similar a los medios tradicionales,

se dirigia a un ptblico mayoritario y deseaba cumplir una funcién pedagdgica
haciendo hincapié en la sensibilidad criollista e intentando asociarla al depor-
te. Sumado a eso, st la comparamos con los nuevos métodos y medios, no se
interesaba en dar visibilidad a los costados més conflictivos ni tampoco a las
identidades locales adheridas al fitbol, mientras estimulaba explicitamente Ia
articulacién de un discurso sobre la aparicién y el desarrollo del estilo criollo
de juego nacional y/o rioplatense. La Cancha también publicaba notas en
ese sentido y, siempre afin con El Grifico, no podia dejar de lado una visién
pedagdgica del deporte.

En realidad, estos medios fueron tributarios de la tradiciéon moral que
consideraba al deporte como un valioso medio para transmitir valores univer-
sales, de alli que sus crdnicas tendieron a opacar los conflictos y los aspectos
menos “éticos” del fatbol. La Gnica revista a contramano de esta tendencia era
Ultima Hora, que jamas vacilaba en poner en evidencia las rivalidades entre los
contendientes:

Ferrocarril Oeste y Atlanta es un buen partido. Pero (hay) perspectivas de in-
tervencion policial. Defensores de Belgrano y Platense suelen mostrarse los dien-
tes cuando estan frente a frente!”,

El éxito comercial de Critica estuvo naturalmente asociado a las nuevas
formas y contenidos del periddico, a las nuevas tecnologias incorporadas y
a sus politicas mercantiles. La conexidn y el desarrollo de los deportes en
general, y del fatbol en particular, tuvieron una enorme incidencia en su
despegue. En 1922 editaba 145.000 ejemplares; en 1924, 166.000. Durante la
gira de Boca Juniors por Europa en 1925 la cantidad de ejemplares alcanzd
los 300.000 por dia, y en septiembre de 1930, con el golpe de Estado, llegd
a 440.000".

En este contexto, una de las improntas de Critica fue la utilizacién me-
tédica del nuevo recurso de hacer visible la rivalidad entre los equipos y la
expectativa creada fuera de las canchas, en las barriadas. Si bien, como hemos

’. .
1 Ultima Hora, 10 de abril de 1920, p. 10.
""" Los diarios de mayor tirada, como La Prensa 'y La Nacién, habian vendido ese mis-

mo ano 230.000 y 188.000 ejemplares diarios.Véanse Piez de la Torre 2002 y Saitta 1998.
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encionado, la referencia a las rivalidades existia desde principios de siglo,
ﬂtlca potenci() este aspecto del fatbol. Por otro lado se embarcd en apuestas
fertes cOMO las denuncias contra la dirigencia del fatbol, a la que tildaba sin
,resmbulos de indolente y despreocupada, con la intencién indisimulada de
narse al pablico lector y futbolero.
~ No parece descabellado ubicar a Critica como uno de los principales agen-
s de la construccién de una uniformidad de mercado, de integracién cultu-
‘31 (que necesariamente requeria un paso previo: la construccidén de un perfil
de consumidor. Critica apuntd a la cristalizacidén de dos contextos rituales: la
ectura cotidiana del diario y la asistencia semanal a los estadios.
Los dos medios mas importantes —Critica y El Grdfico— potenciaron el de-
arrollo del espectaculo deportivo de manera diferente. Mientras El Grdfico se
apegaba a la construccidén de imaginarios nacionales y criollos, Critica, si bien
‘ apuntalaba el ideario nacional, apuntaba directamente a los lazos locales, a las
barriadas.Y por esa razdn era mis permeable a las rivalidades locales expresa-
das en el fatbol y originadas entre las distintas barras, con la clara intencién de
‘tocar’” una zona sensible para sus lectores. Sin embargo, al hacerse eco de esa
enSibilidad, (necesariamente) fue modificindola. Los hinchas que poblaban
as tribunas contenian elementos “inaceptables” v Critica intenté mostrarse
neutral reflejindolos como elementos exéticos, esencializindolos sin dejar
por ello de objetar aquellos aspectos que suponia inmorales.
Critica también fue permeable a los gustos e intereses de los sectores popu-
res en cuanto a temas y lenguaje. El Grdfico, por su parte, se abocd de lleno
1 la pedagogia de lo criollo y lo nacional2. Hacia 1928 aparecié en El Grifico
in certero bosquejo de lo que mas tarde seria el “mito acerca del estilo de
uego del fitbol criollo”".
La incorporacién de la radio fue consecuencia de una serie de novedades
¢cnicas y del desarrollo de la publicidad comercial. Ademds, fue causa y efecto
d:e un cambio significativo en los gustos populares'. La primera transmisién
adial de un partido de fatbol se produjo el 27 de agosto de 1920 en la ciu-
lad de Buenos Aires. Pero tuvieron que pasar algunos afios para que el flitbol
cupara un lugar relevante en ese medio. Entre 1926 y 1927 el medio tuvo

12

Este tema ha sido suficientemente estudiado por Archetti 1995, quien indagd la
arrativa que posteriormente tefliria el resto de la historia del fatbol argentino.

" Véanse Archetti 1995, Bergel y Palomino 1999. El Grdfico cumplié un papel pe-
lagbgico en cuanto al buen uso de la ciudad, la vida saludable y la calidad de vida segin
os'cinones higienistas.

" Sobre la evolucién de la radio, véanse Acevedo 2002 y Ulanovsky 1995.
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un relanzamiento debido a la gran cantidad de aparatos vendidos —hacia 1929
se habian vendido mas de medio millén de aparatos en los hogares portefios—,
En los afios treinta, la radio se transformé en un medio plenamente incorpo-
rado a la vida cotidiana, y por lo tanto mas cercano al fitbol. En el afio de Iy
llegada del profesionalismo, las entrevistas radiales a jugadores eran habituales,

La difusién de la radio no perjudicé el hibito de lectura de periddicos y
revistas. Por ejemplo, la revista La Cancha intentaba ser portavoz de las llama-
das “muchachadas futboleras”, pero su estilo era mucho mas moralista y cues-
tionador que el de Critica. Casi exclusivamente dedicada al fatbol, se publico
en forma semanal desde 1928 hasta junio de 1956, y su primer director fue
José Lopez Pijaro. Lopez Pijaro empleaba frecuentemente términos lunfar-
dos, un léxico dificil de hallar en las paginas de EI Grdfico.

La prensa popular fue construyendo la narrativa del pasado del juego, de
sus instituciones y sus actores. Hacia fines de la década de 1920 y durante los
afos treinta abundaban las notas de ex jugadores que apelaban a la nostalgia,
los articulos que se haclan eco de los aniversarios de los clubes, las entrevistas
a sus fundadores, etc. Fue asi como aparecieron, por esos anos, las primeras
“historias de clubes”.

La emisién de opiniones sobre el juego propiamente dicho, sobre la justi-
cia y sobre la moral de los participantes, asi como la confeccién de estadisti-
cas, fueron parte integral de su papel. Una de las intervenciones periodisticas
mas contundentes fue el intento indisimulado de influir sobre las decisiones
de la dirigencia, territorio en el que Critica llevé la delantera encabezando
una feroz campana contra el aumento en el precio de las entradas en abril de
1927. Sus argumentos fueron claros: si se incrementaba el valor de la entrada
se arriesgaba la logica mercantil del especticulo y la gente no concurriria a
los estadios ni compraria periédicos. i

En su permanente exploracion del contacto con el piblico, los periodistas
deportivos intentaban manejar los mismos cbdigos y conocimientos de sus
lectores. Especialmente Critica trataba de no violentar la sensibilidad basi-
ca del supuesto modelo del simpatizante de fatbol, sus conocimientos o su
experiencia como hincha. En este sentido resulta interesante reparar en un
episodio ocurrido cuando Critica organizé un partido en el estadio de Spor-
tivo Barracas entre los combinados de las dos asociaciones (divididas en ese
momento) en agosto de 1926. El objetivo explicito era promover la unidad
de las ligas. En el anuncio se comentaba que el diario sabia que la mayoria de
los hinchas eran habituales de las canchas y que por lo tanto no era necesario
informarles de cémo llegar a ellas. A pesar de eso, pedia disculpas por incluir
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1 sobre las lineas de tranvias que podrian acercarlos a la cancha.
gan Critica, lo hacta por si existia algin desprevenido que deseara llegar y
; supiera cOmO hacerlo. Sin duda, el periddico era muy cu1dadoso;.trataba
de no herir susceptibilidades y de informar a la vez: para lograrlo, enviaba un
eve guiiio de complicidad a un puablico al que suponia conocedor.

rmacié

A PRENSA Y EL PUBLICO: LAS “MUCHACHADAS” Y LAS “BARRAS”

' Critica y La Cancha prestaban mucha atencién a lo que sucedia en las tri-
bunas y en las calles, y percibian y exhibian las actitudes del pablico de fatbol
.1 esos ambitos. Si bien Critica intentaba mostrarse distante a la hora de juzgar,
a apelacion a la moral resultaba inevitable.

A veces reproducian pequefios gestos o expresiones verbales de la muche-
dﬁmbre que desentonaban o disgustaban al cronista. También daban visibili-
dad en sus escritos o en alguna imagen a los grandes gestos del publico, como
curri6 cuando el equipo italiano de Bolonia, por entonces en gira, formd
militarmente para ingresar en la cancha e hizo el saludo fascista y la silbatina
fue generalizada, segiin narra La Cancha del 3 de agosto de 1929.

. En esta misma direccién, los medios detectaban a los grupos de hinchas y
les daban entidad, les ponian nombre. Podian ser “muchachadas” o “barras”.
Y, ademés de evaluar sus actitudes, trataban de percibir sus estados de animo.
- Una de las novedades de los afios veinte fue la presencia habitual de mu-
chachos y hombres en los bares, en las esquinas, en los clubes, en la calle; es de-
cir, en los distintos ambitos de sociabilidad masculina. Habito al que la prensa,
_en especial Critica, otorgd marcada visibilidad. El barrio era mostrado como
. un espacio de la vida cotidiana donde se desarrollaban pricticas concretas y se
renovaban las tradiciones'.

 Desde 1920 Ultima Hora mencionaba a las muchachadas asociadas al fatbol
 haciendo referencia a los jugadores o los seguidores de algn club. Se hablaba
_de “la muchachada del (modesto club) Blanco y Negro”y de la del San Isidro
para mencionar a los socios que practicaban distintos deportes en esos clubes,
o de la “entusiasta muchachada” del club Sportivo Avellaneda, que prepara-
ba una velada familiar's. En Ultima Hora ese sustantivo se aplicaba, en lineas
 generales, a los grupos vinculados a una actividad, ya fuera integrando un

5 Sobre las relaciones entre la prensa, la ciudad y la sociedad, véase Fritzsche 2008.
5 Ultinta Hora, 9 de septiembre de 1920, p. 8; 13 de septiembre de 1920, p. 8; 1° de
octubre de 1920, p. 8.
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ciudad de Buenos Aires. Los habitantes de los cafés fueron sumando el
ol 2 la vida de café, junto a temas recurrentes como el turf, el tango, la po-
v los chismes sobre vecinos y conocidos. Antes de cada partido, los socios
All Boys se reunian en €l bar “4 Billares”, ubicado en la interseccién de las
nidas Rivadavia y Segurola. Segiin La Cuancha de octubre de 1928, el caté
Atenas”, ubicado en la esquina de la avenida Rivadavia y Esperanza, era el
artel general de “la hinchada mas caracterizada de los albos de All Boys”. Los
Fluracin se encontraban en “El Café de Benigno”, en la avenida Caseros,
,nsiderado por Critica como “el cuartel general de los hinchas del globito™.
‘Nuevamente recurrimos a Critica, donde el 2 de septiembre de 1932 se
Jata que San Lorenzo vencid a Tigre y que la barriada reunida en los bares

equipo o como socios de un club. Sin embargo, hacia fines de los afios veinte,
las muchachadas anénimas pasaron a ser, para Crftica'y La Cancha, muchacha-
das futboleras habitantes de los barrios. En principio, el apelativo intentaby
denotar algo distante y exético; pero lo que subyacia a las estrategias de estog
medios era la intencién de seducir al pablico hablindole directamente y ex.
hibiéndolo en fotos.

Y asi aparecieron mdltiples y variados usos de la palabra: por ejemplo, I
muchachada del bar, que era a la vez hincha de un club y habitante de una
barriada. Por otro lado, muchas veces se hacia mencidn a la de Platense, de]
barrio de Nilez, o a alguna otra muchachada simpatizante de algtin club,
pero sin ninguna especificacién territorial. La calle del barrio fue transfor- _ _
méndose en un espacio de uso y posesidn, y ya desde la década de 1910 se sstaba contenta, no solo en el tradicional café “El Dante” (en la ave,r,uda Boe-
consideraba “natural” utilizarla para jugar al fatbol. Los nuevos dmbitos de ), sino también en otros bares de la zona, C?mo “El Aeroplano”, todo 1,(,)
sociabilidad masculina, como las esquinas o las asi Hamadas “paradas”, fueron a] evidenciaba que “el barrio de Boedo ofrecia un aspecto de alegre ﬁesta’ .
espacios visibles para la prensa popular, que los recreaba para su pablico. La ;1 mismo periddico publicod dos fotografias de la muchachada que se re.u~ma
parada, que solia ser una esquina o una cuadra, fue apropiada como el hibitat Labitualmente en un café de Nuiez. En los epigrafes identificaba a esos nifos,
de la barra. Asi, la muchachada ocupaba un espacio fisico y daba significado venes y ’ddUlfOS/ reunidos como hinchas de Platense. ' '

a aquello que a su vez implicaba la construccién de una otredad (la rivalidad Comentaba Ultima Hora, en junio de 1920, que “los parcu'des [los hinchas]
con otra barra o con la policia). de Vélez Sarsfield se retinen en el café de Pérsico” y segin el libro que narra la

Sabemos que después de alguna victoria de Boca hubo corsos espontineos historia de Vélez, hacia comienzos de 1932, la Hamada barra deYi]la ]%uro, iden-
por la avenida Patricios, eventos que muchos comentaron como frecuentes y ificada como “la hinchada”, solia concurrir al de la avenida Rlvadavm,.el 8100.
que Critica se encargd de “filtrar” presentando a las “muchachadas futboleras” Un cronista de La Cancha, el 6 de octubre de 1928, al revelar el clima que
que frecuentaban los bares conectadas con las hinchadas de algunos clubes. Lvivia en estos lugares, no pudo resistir la tentacién de sefialar que .erzm am-
Algunos jugadores eran habituales de esos cafés, como Alfredo “el Vasco” Ca- ; tos muy alejados de los que frecuentaba la mayoria de quienes dirigian el
rricaberry, a quien un cronista de La Cancha encontrd en mayo de 1929 reu- fatbol, supuestamente desconocedores de la vida de los “comunes”..
nido junto a otros jugadores de San Lorenzo en el bar “Fl Dante”, charlando Los espacios de sociabilidad masculina en los barrios, las esquinas y los
y jugando a los naipes. fés fueron escenario de la vigencia de los cddigos del honor: cuando el

Hacia fines del siglo x1x los almacenes de ramos generales de los suburbios, quipo jugaba, el honor masculino era puesto en juego'. Tanto Critica como
donde se servian bebidas espirituosas en el mostrador o en las mesas (a la ma- La Cancha hicieron visible y potenciaron este fendmeno, marcindolo con sus
nera de las tradicionales tabernas rurales), habian ido transformindose en cafés.
Estos ambientes de conversacién, de interminables partidos de billar, generala,
mus, tute y brisca, sin presencia femenina y frecuentados por grupos de ami-
gos, fueron dmbitos de sociabilidad masculina, regiones donde se disputaba el
honor asociado a la virilidad y a los rituales del buen beber'. Hacia el cente-
nario se contabilizaban mas de mil de estos cafés, de distinta indole y tamafio,

opios codigos periodisticos.

‘Es preciso sefalar que ese tipo de menciones medidticas intentaban nor-
ativizar y direccionalizar la opinién de los lectores. En este sentido, en las
dginas de ese mismo diario podian leerse criticas a esos mismos “muchacho-
nes” en el sentido de catalogarlos de mis o menos violentos en las canchas,

% Enla esquina, en el café, el hombre es actor y debe “exhibir el honot”, o defen-

derlo cuando es cuestionado, lo cual es necesario tanto para la identidad social como para
existencia y la afirmacién individual. “El honor es un bien privado que necesita de un
blico™ (Gayol 1999: 65),

"7 Sobre los cafés de Buenos Aires de la época véanse Carretero 2000, Gayol 1999 y

2000, Puccia 1997.
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pero sin mencionarlos directamente o identificindolos bajo el genérico “ba-
rras bravas”. En definitiva, se los lamaba “muchachadas” en el imbito del café
y del barrio, y “barras” cuando asistian a los estadios.

HOSTILIDAD FUTBOLERA, IMAGINARIOS BARRIALES

Como hemos visto, la rivalidad fue un condimento necesario en la vi-
vencia del fatbol. La identidad territorial se construyd sobre la base de Ia

diferencia con el otro, y en muchos casos sobre la hostilidad hacia el vecino.

La rivalidad en el fatbol, tal como fue incorporada en el proceso de populari-
zacion desde principios del siglo xx, fue plenamente funcional al nacimiento
de los imaginarios barriales.

Otros elementos influyeron en la cristalizacidén de ese estilo que asocia-
ba rivalidad con enemistad y que hacia principios del siglo xx solo era una
actitud juvenil. Esa corriente se sumé al desarrollo del contexto ritual del
especticulo a través de la accidn de la prensa popular, que hacia hincapié en la
rivalidad entre barrios vecinos para volver mis atrayente el especticulo.

Desde fines de la década de 1910 algunos periédicos comenzaron a em-
plear este argumento como una (real o supuesta) manera de atraer ptblico a
los estadios. Esa sensibilidad, que unia enemistad y fatbol, se cristalizd en los
afios veinte y fue un elemento constitutivo de la identificacién territorial, A
mediados de la década siguiente Crifica tematizd esta doble rivalidad (futbolis-
tica y territorial) mas o menos sistemiticamente. Desde sus paginas promovia
el honor de haber sido el mejor de dos vecinos como una circunstancia no
solo atractiva sino estimuladora de emociones y hasta de un juego mas eficaz.
Asi, por ejemplo, cuando en 1925 se enfrentaron Defensores de Belgrano y
Platense, cuya rivalidad se sustentaba en su vecindad territorial en el norte de
la ciudad, el cronista de Critica comentaba que

Estos dos clasicos rivales, dada la afinidad de sus barrios de accién, pues como
es sabido ambos tienen sentados sus reales en el lejano Nafez (...) Lo Gnico que
debemos recomendar a los aficionados es que el enfrentamiento sea pacifico.

Cuando volvieron a jugar entre si, un afo mis tarde, el 7 de agosto se
anuncid el encuentro entre

rivales de barrio. Platense y Defensores de Belgrano. Estos dos viejos ‘amici’ dis-
putando en esta ocasién los dos puntos del campeonato y la superioridad de
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parrio. [..] Muchas veces hubo extralimitaciones y bailes entre los hinchas de

esos clubes.

Critica sefialaba antagonismos extremos al hablar de los enfrentamientos
entre San Lorenzo y Almagro; Racing y Lanis; Argentinos Juniors y Chaca-
a; Sportivo Barracas 'y Boca Juniors; Argentinos Juniors y Colegiales, y asi
rminaba por conformar una lista interminable de pares de enemigos. La
¢alidad no solo surgia por razones de proximidad territorial, por razones
meramente competitivas o nacidas en consideraciones acerca del honor man-
cillado después de algtin partido, sino también, y muy especialmente, cuando
s enfrentaban entre si los cinco clubes grandes.

" Otra estrategia para relevar el estado de dnimo del pablico y el peso de las
vahdades, o de darles entidad para hacer mas atractivo al periédico, era eva-
Tuar los festejos o tristezas percibidos en las barriadas después de los resultados
futbolisticos. Todas estas menciones periodisticas suponen la existencia de una
{ntima asociacién entre club de fatbol y territorios. El vinculo cristalizé en
Critica en la segunda mitad de los afios veinte. Sin embargo, no existié una
gla que uniera un barrio a un club. De hecho, hubo barrios (céntricos) sin
clubes y barrios con mis de un club. La instalacién de la representacién que
asociaba un equipo a un barrio dependia de las caracteristicas de este altimo,
- de las formas adquiridas por el nuevo espacio pablico, de la preexistencia del
fatbol en ese espacio y de la accién de la prensa. No era una regla sistemdtica:
en algunas 4reas del norte de la ciudad hubo y continian habiendo varios
clubes, y lo mismo sucedia en las del sur.

Cabe decir que ya entonces existian muchos mas clubes que los men-
cionadas como abanderados del barrio. En cada barrio habia entidades que
tuaban en los dos niveles ya citados: el del gran barrio y en el del pequerio.
De esta manera, habiendo varios clubes y asociaciones en cada barrio, cada
uno solia tener solo un representante en el fatbol o a lo sumo dos. En Ma-
taderos, el Club Atlético Nueva Chicago era el club de fatbol oficial. Pero la
mayoria de los hinchas, incluso aquellos que concurrian habitualmente a la
cancha, eran socios de otras instituciones, y en el mejor de los casos de Nueva
Chicago, en una doble o triple membresia.

A este complejo y aceitado mecanismo dominante en la ciudad de Bue-
nos Aires se sumd la difusion de las fidelidades nacionales a lo largo y ancho
del pais, gracias a los buenos oficios de la radio y la potencia de los medios
escritos. La creciente influencia de estos dos medios hizo surgir hinchas de los
cinco grandes en zonas donde nunca se los habia visto jugar. As{, un habitante
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ioni di analisi etnologica”. En: Lanerancut, P (comp.), Il calcio e il suo pubico.
Japoli: Ed. Scientifiche Iteliane, pp. 183-220.
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£, Jean L./ ANDREW, Arato (2000): Sociedad civil 'y teorla politica. México: Fondo
o Cultura Econdmica.

ALDE AceveDO, Luciano H. (2002): “Radio vy televisidn”. En: Nueva historia de la
‘ion argenting, vol. 9. Buenos Aires: Planeta/Academia Nacional de la Historia,
p.363-394.

sr, Nancy. (1 994):*Reconsiderando la esfera ptblica: una contribucién a la criti-
a de la democracia realmente existente”. En: Entrepasados, Revista de Historia, afio
V,n° 7, Buenos Anes pp. 108-120.

+75CHE, Peter (2008): Berlin 1900. Buenos Aires: Siglo XXI.

VBENBERG, Julio (2011): Historia social del fiitbol, del amateurisino al profesionalisio.
denos Aires: Siglo XXI.

vor, Sandra (1999): “Conversaciones y desafios en los cafés de Buenos Aires”. En:
“DEVOT(), Fernando/Mabsro, Mirta (comps.), Historia de la vida privada en la Ar-
entina, vol. 2: La Argentina plural: 1870-1930. Buenos Aires: Ed. Taurus, pp. 47-71.
2000): Sociabilidad en Buenios Aires. Buenos Aires: Ed. Del Signo.

wzALEZ LEANDRI, Ricardo (2001):“La nueva identidad de los sectores populares”.
En: Nueva Historia Argentina, vol. 7. Buenos Aires: Ed. Sudamericana, pp. 201-238.
ReLik, Adridn (1998): La grilla y el parque. Buenos Aires: Universidad Nacional de
kQuilmes.

ano, Ariel (2003): Antropologia de lo barrial. Estudios sobre produccidn simbélica de la
vida urbana. Buenos Aires: Ed. Espacio.

Errez, Leandro/RoOMERO, Luis Alberto (1989): “Sociedades barriales, bibliotecas
opulares y cultura de los sectores populares: Buenos Aires 1920-1945”, En: De-
rrollo Econdmico, vol. 29, n° 113, Buenos Aires, pp. 33-62.

rN, Francis (1975): Buenos Aires: los huéspedes del 20. Buenos Aires: Sudamericana.
son, Anthony (1994): El deporte en Gran Bretasia. Madrid: Civitas.

DE LA TorrE, Catlos (ed.) (2002):“El Periodismo”. En: Nueva historia de la nacidn
weiting, vol. 9, Buenos Aires: Planeta/ Academia Nacional de la Historia, pp. 363-
90.

;1A Enrique H. (1997): El Buenos Aires de Angc/ G. Villoldo 1860-1919. Buenos
ires: Corregidor,

A; Sylvia (1998): Regueros de tinta. El diario Critica en la década de 1920. Buenos
ires: Sudamericana.

ovsky, Carlos ef al. (1995): Dias de Radio. Buenos Aires: Espasa-Calpe.

ri 0 a Domingo Tarascone podia convertirlos en sus idolos y transformarse ¢]
mismo en simpatizante de Boca Juniors. Ademas, era hincha de su club locg].

A su vez, el interior comenzd a ser proveedor sistematico de jugadoreg
de fatbol oficial hacia las ciudades de Buenos Aires, La Plata y Rosario. Ege
proceso fue paralelo a las giras constantes de los equipos portefios, platenses o
rosarinos por el resto del pais. También vale mencionar el intento de federa-
lizacién del fatbol argentino con el Campeonato Argentino, que tuvo cierta
trascendencia en los afios veinte.

En resumen, €] fatbol como prictica y moda entre los jovenes de los sec-
tores populares y como especticulo incipiente preexistié en Buenos Aires a I3
aparicién del barrio, y se difundié por los vecindarios gracias a esos jovenes
que aprendieron ripidamente lo que significaban la rivalidad, la enemistad y
el hinchismo. En ese movimiento previo, la identidad local, pequenia y vecinal
estructurd la mayoria de las iniciativas de los fundadores de clubes que decian
defender el honor del lugar y se consideraban sus verdaderos y tinicos repre-
sentantes.

En los atfios veinte, el flitbol se transformo en una actividad casi universal
para los varones. Debido a ello es conveniente destacar la importancia de la
constitucién del contexto ritual del especticulo futbolistico. Una de las ma-
neras de inclusién de estos procesos en la cultura de los sectores populares fue
a través de las identificaciones barriales construidas con el material del fatbol
preexistente. Si prestamos atencién a la cronologia, veremos sin dificultad al-
guna que la generacién que participd del nacimiento de los barrios supuso al
fatbol, en tanto practica y especticulo, como algo propio y natural.
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